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Rückläufiger Weinkonsum

www.deutscheweine.de
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*2022 nur Quartale 1-3

Nielsen Daten – Home consumption

Ergebnisse Haushaltspanel Nielsen (im Auftrag des DWI)

Nielsen Haushaltspanel erfasst nicht den Außer-Haus Konsum. 
Damit Überschätzung der tatsächlichen Veränderung des Weinkonsums durch die Pandemie.
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GEISENHEIMER ABSATZANALYSE
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Unser Vorgehen bisher

Onlinebefragungen – zeitaufwendig, ungenau, wenig aktuell
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Vision

Den Menschen als Datenbruch überflüssig machen
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Digitaler Ansatz

Idee – automatisierte Datenübertragung über Schnittstellen (API)

ERP Daten
Weinproduzent

Zentrale Datenbank



7Geisenheimer Praxistag 02.03.2023

Absatz deutscher Weinproduzenten

Geisenheimer Absatzanalyse – Lösung von der Branche für die Branche
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Aktuelle Zahl der Teilnehmer
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Danke an das Team

Team der Geisenheimer Absatzanalyse

Anthony Bennett Antoine Wetzler David Emmert
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ANBINDUNG DER BETRIEBE
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Prozess Anbindung der Betriebe

Datenverarbeitungsvertrag
Datenschutzerklärung

Login-Daten zum Portal

Vertrag erstellt durch RA Breyer 
Wiesbaden
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Prozess Anbindung Betriebe

Datenverarbeitungsvertrag

Datenschutzerklärung

Installation
Freischaltung
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Prozess Anbindung Betriebe

Datenverarbeitungsvertrag

Datenschutzerklärung

Datenübermittlung
ab 2017 rückwirkend

Installation
Freischaltung
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Prozess Anbindung Betriebe

Datenverarbeitungsvertrag

Datenschutzerklärung

Datenübermittlung

Installation
Freischaltung

Auswertung

Download der Auswertung

www.Geisenheim-portal.de

http://www.geisenheim-portal.de/
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www.geisenheim-portal.de
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ÜBERMITTELTE DATEN
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Jede einzelne 
Position jeder 
Rechnung

Übertragung einzelner Rechnungspositionen
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Übertragene Informationen

Datenfelder der Schnittstelle

Produkt
anonymer

Kunde

Transaktion Produzent



19Geisenheimer Praxistag 02.03.2023

Übertragene Informationen

Datenfelder der Schnittstelle

Produkt Client

Transaction Time

- Anzahl der Einheiten
- Volumen der Einheit
- Preis (netto, UST)
- Preisnachlass
- Produktkategorie (Sekt, Wein, alkoholfrei)
- Weintyp (rot, weiß, rosé, etc.)
- Rebsorte
- Geschmacksrichtung
- Qualitätsstufe
- VDP-Klassifikation 
- Bio
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Übertragene Informationen

Datenfelder der Schnittstelle

Product Kunde

Transaction Time

- Vertriebskanal
- Geschlecht*
- Alter*
- Region (PLZ-3 Ziffern)*
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Übertragene Informationen

Datenfelder der Schnittstelle

Product Client

Transaktion Time
- Rechnungsdatum
- Quelle (direkt, online)
- Lieferweg
- Zahlungsart
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Übertragene Informationen

Datenfelder der Schnittstelle

Product Client

Transaction Produzent
- Größe (Umsatz)
- Anbaugebiet



23Geisenheimer Praxistag 02.03.2023

Übertragene Informationen

Datenfelder der Schnittstelle

Produkt
anonymer

Kunde

Transaktion Produzent
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BERICHTE
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www.geisenheim-portal.de
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Monatliche Berichte - Marktentwicklung

https://www.geisenheim-portal.de/musterauswertungen/
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Monatliche Berichte - Marktentwicklung

https://www.geisenheim-portal.de/musterauswertungen/
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Berichte für teilnehmende Betriebe

Zukunft
• Repräsentative Gewichtung
• Individuelle Präferenzen

• Häufigkeit von individuellen Auswertungen
• Wahl der Vergleichsgruppe(n)
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AKTUELLE ENTWICKLUNG
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Umsatzentwicklung seit 2019
in den LEH
LEH – Normalisierung und zunehmende Kaufzurückhaltung
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Umsatzentwicklung seit 2019
Endverbraucher
Direktvermarktung – Normalisierung nach Sondereffekt Corona

Seit 2019
Verbraucherpreisindex +14,8%
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Umsatzentwicklung seit 2019
in die Gastronomie
Gastronomie – deutliche Erholung nach starken Corona-Verlusten
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Umsatzentwicklung seit 2019
in den Fachhandel
Fachhandel – Mischung aus B2C und B2B
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Umsatzentwicklung seit 2019
Export
Export als Wachstumsmotor
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Veränderung Umsatz 2022

Veränderung mittlerer Umsatz
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Veränderung Erlöse

Veränderung mittlerer Erlös in € pro 0,75 L netto
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AUSBLICK
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Verhalten der Verbraucher
- Weitere Verlauf der Inflation (Februar 2023: 8,7%)
- Nachzahlungen für Energie 2022?
- Lohnsteigerungen?

Welche Kanäle gewinnen und verlieren?
- Wachstum Gastronomie endet (Vergleichsbasis ist normal)
- Premium besser als Mittelpreissegment?
- Bessere Kundenbindung der Direktvermarkter?

Ausblick 2023
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Geisenheimer Studium & Weiterbildung

Katharina Hirning
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DANKESCHÖN
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