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30 JAHRE GEISENHEIMER

UNTERNEHMENSANALYSE
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30 Jahre Geisenheimer Unternehmensanalyse

Prof. Dr. Robert Göbel
2000-2004

Dr. Matthias Mend
2004-2013

Dr. Maximilian Iselborn
2013-2016

Dr. Dirk Haupt
1992-2000
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Aktuelles Team
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Tatsächliche Lage der Branche
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Erlöse pro Liter
1995 – 2019

Umsatz pro Liter
nominal

Umsatz pro Liter
inflationsbereinigt
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+ 29% in 29 Jahren
 6 cent/a

-4% in 29 Jahren
 -1 cent/a

Mittelwert Flaschenweinvermarkter Geisenheimer Unternehmensanalyse 1995 - 2019
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Ertragsrebfläche
1993 – 2019

Mittelwert Flaschenweinvermarkter Geisenheimer Unternehmensanalyse 1995 - 2019
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Arbeitszeit pro Hektar
1993 – 2019

Mittelwert Flaschenweinvermarkter Geisenheimer Unternehmensanalyse 1995 - 2019
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Rentabilität
1995 – 2019

Mittelwert Flaschenweinvermarkter Geisenheimer Unternehmensanalyse 1995 - 2019

Betriebe werden profitabler
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AKTUELLE LAGE
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The Collins Dictionary Word Of The Year 2022

https://www.collinsdictionary.com/woty
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Herausforderungen aus Sicht der Branche

Welche sind die größten Herausforderungen und Bedrohungen für Ihr Unternehmen?
Anteil in % mit starker oder sehr starker Auswirkung (all: n=2,455)
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Kostenanstieg (Energie, Glas, Papier, etc.)

Unterbrechung der Lieferketten

Globaler Wirtschaftsabschwung

Klimawandel

Internationaler Handelskrieg

Geringe Rentabilität der Weinindustrie

Gesundheitspolitik

Strengere umweltpolitische Regulierung

Rückgang im Weinkonsum

Währungsrisiko

Covid-19

Weinnachfrage mit wenig/ ohne Alkohol
ProWein Business Report
Release 31.01.23
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Saldo (positive minus negative Einschätzung für gegenwärtige Lage und zukünftige wirtschaftliche 
Lage in 12 Monaten, Ergebnisse der Befragungen von 2017-2022)

Spanische Produzenten

Französische Produzenten

Wirtschaftliche Lage der Produzenten

Aktuelle und erwartete wirtschaftliche Lage nach Land

Deutsche Produzenten

Italienische Produzenten

aktuelle Lage Erwartung
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Kosten

Energie

Glas, Papier, 
Verschlüsse

Koordination

Lieferketten

Personal,

Mindestlohn

Steigerung der Kosten

seit 2019
Einkaufspreise 
landwirtschaftlicher 
Betriebsmittel +28,4%
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Materialkosten

Lohnkosten

Abschreibungen

Sonstige  Kosten

Finanzierungskosten

0

2.000

4.000

6.000

8.000

10.000

12.000

14.000

16.000

1993 1998 2003 2008 2013 2018

€/ha

Kostenentwicklung (€/ha)

Kostenentwicklung
1993-2019

Aktueller Trend



18Geisenheimer Praxistag 02.03.2023

Reaktion auf gestiegene Energiekosten

(P) Producers only, (T) Trade only.

68

59

41

11
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7

We are increasing the price of our products

We are adapting our processes to save
energy

We are investing in renewable energy (P)

We are stopping the production of some
products (P)

We are switching to to other forms of energy
(P)

We are reducing our opening hours (T)

Wie reagieren Sie auf die gestiegenen Energiekosten?
Prozent aller Befragten

Wir erhöhen die Preise unserer Produkte

Wir passen Prozesse an, um Energie zu sparen

Wir investieren in erneuerbare Energien(P)

We are stopping the production of some
products (P)

We are switching to other forms of energy (P)

We are reducing our opening hours (T)

Geplante 
Preiserhöhung 

7%
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Angebot verschiebt sich

Menge

Preis

Menge

Preis 

Nachfrage

Angebot
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Angebot verschiebt sich

Menge

Preis

Menge bisher

Preis alt

Nachfrage

Menge neu

Preis neu

Angebotsänderung
durch Kostensteigerung
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NACHFRAGE
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Einschränkung der Kaufkraft

Nielsen (2022) Nielsen IQ Studie „Wie verändert die Inflation das Konsumverhalten“
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Erwartungen der Branche

Welche Reaktion der Verbraucher erwarten Sie?
Prozent aller Befragten

22

14

14

53

67

67

Consumers will reduce wine volume overall.

Consumers will still enjoy wine but trade down
on price.

During a recession most of the consumers will
 cut back their wine spending.

Disagreement in % Agreement in %

Die Verbraucher werden weiterhin Wein 
genießen, aber zu geringeren Preisen.

In einer Rezession werden die meisten 
Verbraucher ihre Ausgaben für Wein reduzieren.

Die Verbraucher werden die Weinmenge 
insgesamt reduzieren.
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Prozent aller Befragten

15

22

63

63

Wine sales at middle prices will suffer most.

Premium and luxury wine will be less affected.

Disagreement in % Agreement in %

Der Weinabsatz im mittleren Preissegment 
wird am meisten leiden.

Premium- und Luxusweine werden wenige 
betroffen sein.

Erwartungen der Branche

Welche Reaktion der Verbraucher erwarten Sie?
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Entwicklung der Nachfrage

Menge

Preis

Menge bisherMenge neu

Preis alt

Nachfrage

Nachfragerückgang durch
verringertes Realeinkommen
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MARKT

Angebot und Nachfrage
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Angebotsänderung &
Nachfrageänderung

Menge

Preis

Menge bisherMenge neu

Preis alt

Nachfrage

Beide Effekte verstärken sich

Preis neu
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Rückläufiger Weinkonsum

www.deutscheweine.de
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Ausganslage ökonomisch nachhaltig?

- Reserven?

Kostenseite

- marginale Lagen zuerst betroffen

- starker Kostendruck, Mechanisierung

- weiterer Wachstum der Betriebe?

Erlösseite

- Wie können Erlöse gesteigert werden?

- Vermarktungsstruktur

Was bedeutet das für die Branche?
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