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Zusammenfassung PFALZ

Umsatzentwicklung 2022

Datenbasis

Aktuelle Auswertung fUr PFALZ basiert auf 42 Weingitern aus PFALZ
mit Durchschnittsumsatz Flaschenwein von 875 T€ und mittlerem
Umsatz von 412 T€. Ein Viertel der Betriebe hat Umsatz von Gber
1.107 T€. Betriebe sind noch nicht reprdsentativ gewichtet.

Gesamtentwicklung

Gesamtumsatz im Mittel um 5% gestiegen, Absatz +5%. Mittlerer
Erlés netto bei 4,07€ pro o,75L. Neben Weingitern aus Rheinhessen
haben Flaschenweinvermarkter aus der Pfalz geringste
Durchschnittserldse aller Anbaugebiete.

Absatzkanale

Fachhandel (37%) und Direktvermarktung (33%) sind umsatzstarkste
Absatzkanale gefolgt von Gastro (9%).

Direktvermarktung

Verluste in Q1/22 im Vergleich zum pandemiebedingt umsatzstarken
Vorjahr 2021. Ab Q3 negative Folgen der 6konomischen Krise.
Weinguter aus der Pfalz entwickeln sich hier im Umsatz wie
Weinguter aller Anbaugebiete.

Erlose im Mittel bei 5,20 € pro o,75L, die in 2022 im Mittel um 4%
gestiegen sind.
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Fachhandel

PFALZ Betriebe entwickeln sich Gber alle Quartale deutlich
besser als Weingiter insgesamt. Erlése pro Flasche im Mittel
bei 3,30 €/0,75L, im Mittel in 2022 um 3% gestiegen.

Das sind die geringsten Erlése im Fachhandel aller
Anbaugebiete.

Gastronomie

Nach sehr schwachem Jahr 2021 deutliche Erholung Uber alle
Quartale, am starksten in Q1 und Q2. In Q4 leichter
Umsatzrickgang.

Erlose pro Flasche im Mittel bei 4,10 €/0,75L, im Mittel in 2022
um 3% gestiegen. Das sind die geringsten Erlose in der
Gastronomie aller Anbaugebiete.

Export

Deutliche Umsatzsteigerung in PFALZ, leicht unter WeingUtern
aus allen Anbaugebieten insgesamt.

Im Kanal Export erzielen dort tatige Weingiter hohe Erldse pro
Flasche von 4,75 €/0,75L, die in 2022 im Mittel um 8%
gestiegen sind. Das sind die geringsten Erlose im Export aller

Anbaugebiete.
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Datenbasis Stand 16.01.2022

Umsatz und Absatz der Regionen

Mittlerer Betrieb
Anbaugebiet Betriebe gg‘s:?'ntzt é:ss:rtnzt Ll\’llrt';giaat: Vera'i:q’/eoiung '\Anlgz?at: Veréi:q)/eoiung
(€, netto) (Tsd. L) (€, netto) (Tsd. L)
I Pfalz 42 36.750.000 6.294 |  412.000 +5 87 +5 ||

Rheingau 20 21.549.000 3.197 346.000 +9 39 -1
Rheinhessen 43 20.516.000 2.742 328.000 +5 47 +3
Mosel 47 17.732.000 2174 247.000 +2 31 -2
Franken 25 13.244.000 1.880 255.000 +5 34 +3
Wirttemberg 18 9.464.000 1.122 394.000 +5 52 +2
Baden 16 8.489.000 1.057 332.000 +8 39 +6

Alle Weinguter 226 134.863.000 19.276 326.000 +5 42 +0,6

Datenbasis PFALz
42 Weinglter mit mittlerem Umsatz 2022 aus Flaschenweinvermarktung von 412.000 €
Veranderung mittlerer Betrieb: +5% Umsatzwachstum und +5% Absatzwachstum gegeniiber 2021

Durchschnittlicher Nettopreis Gesamtabsatz: 5,84 €/Liter = 4,38 €/075 Liter — Achtung der Durchschnittspreis liegt durch positive Ausreier
hoher als der mittlere Preis (Seite 12).
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Umsatz der Betriebe in € im Zeitraum Q1-22 - Q4-22
1.100.000€ -
1.000.000€ -
200 000¢ - BetriebsgroRe Pfalz
Umsatz 2022 aus Flaschenwein
800.000€ -
700,000 - Obere 25% 1.107 T€
549,000 Mittlerer Betrieb 412 T€
600.000€ - [v)
554,000 _ B57000 Untere 25% 200 T€
527.000 534.000
500.000€ - 499.000 . . .
. 25% der Betriebe mit Umsatz > 1,1 Mio €
400,000~ ' 25% der Betriebe mit Umsatz < 200 T€
7
sonones Betriebe aus der Pfalz haben aktuell die gréRte
GréRenstrukt
200.000€ - i 210.000 ] rolsenstruktur.
164.000 172.000 160,000 179.000
100.000€ -
0€
Pfalz Rhei'ngau Rheinhessen Mosel Franken WUrttc—::mberg Baden Alle Wéinguter

Stichprobengrofie:
Pfalz: 42, Rheingau: 20, Rheinhessen: 43, Mosel: 47, Franken: 25, Wirttemberg: 18, Baden: 16, Alle Weinglter: 226

Die griine Box zeigt die mittleren 50% der Betriebe: unterer Begrenzung = die unteren 25%, mittlerer Strich = der mittlere Betrieb, obere Begrenzung = und die oberen 25%.
Die 25% grof3ten Betriebe liegen oberhalb der Box, die 25% kleinsten Betriebe liegen unterhalb der Box.
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Absatzkanale Pfalz

Umsatzanteile der Kanile im Zeitraum Q1-22 - Q4-22

Anbaugebiet Endver‘l.zraucher Fachpandel Gastr?nomie Exg)ort Grolll:andler LFH Onlineohandel
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
I Pfalz 33 37 9 6 6 4 1]

Rheingau 16 15 6 41 18 2 0
Rheinhessen 44 28 10 9 0 3 0
Mosel 52 25 9 5 0 6 0
Franken 41 26 18 2 0 3 6
Wiirttemberg 45 30 15 1 0 3 0
Baden 28 15 13 28 0 4 0
Alle Weingiiter 37 26 11 12 5 4 1

Umsatzanteil addiert sich nicht zu 100% durch fehlende Angaben und sonstige Absatzkandle (Duty-Free, etc).

Umsatzanteil liber alle Absatzkandle PraLz
Breit gestreute Absatzkanale. Schwerpunkte sind Endverbraucher und Fachhandel (zusammen 70%), dann Gastronomie (9%) und Export (6%).

Auswertung nach Anbaugebieten 2022 — Geisenheimer Absatzanalyse ‘



¢ Hochschule

Geisenheim
University

UMSATZENTWICKLUNG 2022
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Umsatzveranderung Q1-22 - Q4-22 im Vergleich zum Vorjahreszeitraum in %

Umsatzveranderung 2022
Nur Umsatz aus Flaschenwein
im Vergleich zu 2021

Obere 25% +22%
Mittlerer Betrieb +5%
Untere 25% -3%

25% haben Umsatz um mehr als 22% gesteigert
25% haben mehr als 3% Umsatz verloren

Die mittlere Umsatzveranderung in PFALZ
entspricht dem mittleren Wert Gber alle
Weinguter.
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Pfalz Rhei'ngau Rheinhessen Mosel Franken WUrttémberg Baden Alle Wéing'uter

Stichprobengrafe:
Pfalz: 42, Rheingau: 20, Rheinhessen: 43, Mosel: 47, Franken: 25, Wirttemberg: 18, Baden: 16, Alle WeingGter: 226

Die griine Box zeigt die mittleren 50% der Betriebe: untere Begrenzung = die unteren 25%, mittlerer Strich = der mittlere Betrieb, obere Begrenzung = die oberen 25%.

Die 25% Betriebe mit hochster Umsatzsteigerung liegen oberhalb der Box, die 25% Betriebe mit starksten Umsatzverlusten liegen unterhalb der Box.
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Umsatzentwicklung Direktvermarktung

nach Quartal 2022

Gesamtumsatzentwicklung im Kanal
Endverbraucher in %

Q1-22 Q2-22 Q3-22

Q4-22

Anbaugebiet

Pfalz

Rheingau -23 +10 -6 -9

Rheinhessen - 16 +10 +8 -7

Mosel -20 + 2 -10 -1

Franken -28 +7 -9 -6
Wirttemberg -9 + 16 -3 +0,7

Baden -22 +35 +12 -8

Alle Weinguter -16 +9 -4 -6

Auswertung nach Anbaugebieten 2022 — Geisenheimer Absatzanalyse

¥ Hochschule

Geisenheim
University

Umsatzentwicklung Direktvermarktung nach
Quartalen im Vergleich zu 2021
Gesamtumsatz PFALz aus Flaschenwein in die
Direktvermarktung

Q1: durch starke Pandemiegewinne in 2021
Riickgang und Normalisierung in 2022

Q2: positive Umsatzentwicklung
Q3: wie Durchschnitt, leichter Riickgang

Q4: besser als Durchschnitt, Niveau
Weihnachtsgeschéaft Vorjahr gehalten
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Umsatzentwicklung Fachhandel Geisanheirn
Universit
nach Quartal 2022 ’
Gesamtumsatzentwicklung im Kanal Fachhandel in
%
Anbaugebiet Q1-22 Q2-22 Q3-22 Q4-22 Umsatzentwicklung Fachhandel nach
Quartalen im Vergleich zu 2021
I Pfalz +922 + 21 +17 +4 I Gesamtumsatz PFALZ aus Flaschenwein in den
Fachhandel
Rheingau -63 - 56 -49 -24
Deutlich besser als Durchschnitt tiber alle
Rheinhessen + 26 + 10 -5 -9 Quartale
Mosel -5 + 8 +45 -6 Q1-Q3 - deutliche Zuwéchse
Franken +12 + 55 +73 -0,8 Q4 geringer Zuwachs, aber Vorjahresniveau
Ubertroffen
Woirttemberg + 30 + 38 -3 -20
Baden + 21 -6 +6 -23
Alle Weinguter -4 +5 +5 -6
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Umsatzentwicklung Gastronomie Geisanheirn
Universit
nach Quartal 2022 ’
Gesamtumsatzentwicklung im Kanal Gastronomie in
%
Anbaugebiet Q1-22 Q2-22 Q3-22 Q4-22 Umsatzentwicklung Gastronomie nach
Quartalen im Vergleich zu 2021
I Pfalz + 89 +74 + 11 -6 I Gesamtumsatz PrALz aus Flaschenwein in die
Rheingau | +199  +128 9 +12 Gastronomie
Rheinhessen +184 +45 +12 + 95 Q1 und Q2 deutliche Erh<?lung im Ve:rgleich
zum sehr schwachen Vorjahr, nur leicht unter
Mosel |+ 109 + 65 +7 +7 Durchschnitt
Franken + 174 + 124 +8 + 37 Q3 leichte Umsatzzuwachse
Warttemberg + 239 + 114 + 33 + 31 Q4 Riickgang und unter Durchschnitt
Baden + 217 + 111 -9 +10
Alle Weinguter + 129 + 86 +6 + 20
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Umsatzentwicklung Export cotesnhelin
Universit
nach Quartal 2022 -
Gesamtumsatzentwicklung im Kanal Export in %
Anbaugebiet Q1-22 Q2-22 Q3-22 Q4-22 Umsatzentwicklung Export nach Quartalen im
I I Vergleich zu 2021
Pfalz + 27 + 20 - 19 +12 Gesamtumsatz PFALZ aus Flaschenwein in den
Rheingau +53 +45 +1 +10 Export
Rheinhessen + 139 +19 + 40 +52 Q1 und Q2 positive Entwicklung, nur leicht
unter Durchschnitt
Mosel -5 + 14 -9 + 100
Q3 Umsatzverlust
Franken +24 + 93 -34 +9
Withtemberg _87 +1 +183 87 Q4 leichter Zuwachs, wie Durchschnitt
Baden + 26 +17 -8 -7
Alle Weinguter + 40 + 33 -0,7 +13
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ERLOSE PRO FLASCHE
(NETTO PRO 0,75L)
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Durchschnittserlose pro Flasche

Gesamtumsatz

Durchschnittserlose der Betriebe in € / 750 ml (netto) im Zeitraum Q1-22 - Q4-22

9,00~
8,50~

8,00~

7.00-

6,41 Durchschnittserlos Netto pro
Flasche ber alle Umsatze eines
Betriebes liegt im Mittel in PFALZ

bei 4,07 € pro 0,75L

6,50~

6,00~

5,50~

5,00~ 4,86

5,07

4,50~

442
423

3,50-

3,00-

Pfalz Rhei'ngau Rheinhessen Mosel Franken WUr‘ttémberg Baden Alle Wéingmer

Stichprobengréfe
Pfalz: 42, Rheingau: 20, Rheinhessen: 43, Mosel: 47, Franken: 25, Wurttemberg: 18, Baden: 16, Alle Weinguter. 226

Die griine Box zeigt die mittleren 50% der Betriebe: untere Begrenzung = die unteren 25%, mittlerer Strich = der mittlere Betrieb, obere Begrenzung = die oberen 25%.

Die 25% Betriebe mit hochstem Erl6s pro Flasche liegen oberhalb der Box, die 25% Betriebe mit geringsten Durchschnittserlésen liegen unterhalb der Box.
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Mittlere Erlose nach Absatzkanal

Netto-Erlose in den Kandlen im Zeitraum Q1-22 - Q4-22

Anbaugebiet End;erbraucher Fachhandel Gastronomie Export GroBhéndler LEH Onlinehandel
(netto) € (netto) € (netto) € (netto) € (netto) € (netto) € (netto)
Pfalz 5,20 3,30 4,10 475 4,04
Rheingau 8,32 5,69 5,82 6,01
Rheinhessen 5,06 3,98 4,40 6,14 4,02
Mosel 6,09 5,05 5,06 6,61 5,27
Franken 6,07 4,78 4,83 6,61 4,83
Wiirttemberg 6,16 4,65 5,02 6,02 0 4,98 0
Baden 6,31 5,23 6,18 0 0
Alle Weingiiter 6,37 5,12 5,12 6,44 4,65 5,21 6,42
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Durchschnittswert aller Verkaufe in den Absatzkanal.
Gelbe Werte — wenige Beobachtungen

Rote Werte —keine Beobachtungen Mittlere Erlse netto pro 0,75L pro Absatzkanal

Auswertung nach Anbaugebieten 2022 — Geisenheimer Absatzanalyse

Zweithochste Erlose nach Rheinhessen fiir Endverbraucher
Geringste Erlose flir Fachhandel und Gastronomie

Export geringster Erl6s aller Anbaugebiete

LEH auf gleichem Niveau wie Rheinhessen
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Erlosanderung Endverbraucher

Erlésénderung zum rollierenden Vorjahr im Kanal Endverbraucher in %

15 14
X L Der mittlere Betrieb in PFALZ konnte Nettoerlds
5 | 7
b
2
2

pro Flasche in der Direktvermarktung um 4%
steigern.

25% der Betriebe konnten liber 8% steigern

(=] . .
) 25% der Betriebe konnten Nettoerlds pro
Flasche unter 2% steigern.
. 1
A1
Pfalz Rheingau Rheinhessen Mosel Franken Wiirttemberg Baden Alle Weingiter

Stichprobengrofe:
Pfalz: 42, Rheingau: 19, Rheinhessen: 43, Mosel: 47, Franken: 25, Worttemberg: 18, Baden: 15, Alle WeingUter: 224

Die griine Box zeigt die mittleren 50% der Betriebe: untere Begrenzung = die unteren 25%, mittlerer Strich = der mittlere Betrieb, obere Begrenzung = die oberen 25%.
Die 25% Betriebe mit hochster Erlossteigerung liegen oberhalb der Box, die 25% Betriebe mit der geringsten Erléssteigerung liegen unterhalb der Box.

Auswertung nach Anbaugebieten 2022 — Geisenheimer Absatzanalyse ‘
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Erlésanderung zum rollierenden Vorjahr im Kanal Fachhandel in %

Der mittlere Betrieb in PFaLz konnte Nettoerlos
pro Flasche in den Fachhandel um 3% steigern.

25% der Betriebe konnten ihn Gber 10% steigern
25% der Betriebe Nettoerlds pro Flasche sank
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Pfalz Rheihgau Rheinhessen Mosel Franken Wl‘]mémberg Baden Alle Wéingl‘]ter

Stichprobengréfie:
Pfalz: 38, Rheingau: 18, Rheinhessen: 41, Mosel: 37, Franken: 25, Wurttemberg: 18, Baden: 14, Alle WeingUter: 203

Die griine Box zeigt die mittleren 50% der Betriebe: untere Begrenzung = die unteren 25%, mittlerer Strich = der mittlere Betrieb, obere Begrenzung = die oberen 25%.
Die 25% Betriebe mit hochster Erlossteigerung liegen oberhalb der Box, die 25% Betriebe mit der geringsten Erlossteigerung liegen unterhalb der Box.

Auswertung nach Anbaugebieten 2022 — Geisenheimer Absatzanalyse ‘
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Erlésanderung zum rollierenden Vorjahr im Kanal Gastronomie in %

Der mittlere Betrieb in PFaLz konnte Nettoerlos
pro Flasche in die Gastronomie um 3% steigern.

25% der Betriebe konnten ihn Gber 10% steigern
25% der Betriebe Nettoerlds pro Flasche sank
starker als -3%

5
Pfalz Rheihgau Rheinhessen Mosel Franken Wi.'lrttémberg Baden Alle Wéingﬂter

Stichprobengréfe:
Pfalz: 37, Rheingau: 18, Rheinhessen: 40, Mosel: 38, Franken: 25, Worttemberg: 18, Baden: 14, Alle Weinguter: 202

Die griine Box zeigt die mittleren 50% der Betriebe: untere Begrenzung = die unteren 25%, mittlerer Strich = der mittlere Betrieb, obere Begrenzung = die oberen 25%.
Die 25% Betriebe mit hochster Erlossteigerung liegen oberhalb der Box, die 25% Betriebe mit der geringsten Erlossteigerung liegen unterhalb der Box.
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Erlosanderung Export

Erlésanderung zum rollierenden Vorjahr im Kanal Export in %

Der mittlere Betrieb in PFaLz konnte Nettoerlos
pro Flasche aus dem Export um 8% steigern.

Ausgehend von geringem Niveau ist das die
hochste Steigerung aller Anbaugebiete.

25% der Betriebe konnten ihn lber 26% steigern
25% der Betriebe Nettoerlds pro Flasche sank
starker als -2%

Pfalz Rheihgau Rheinhessen Mosel Franken Wi.'lrttémberg Baden Alle Wémgi.'lter

Stichprobengrofe:
Pfalz: 18, Rheingau: 14, Rheinhessen: 19, Mosel 24, Franken: 8, Worttemberg: 8, Baden: 9, Alle Weinguter: 105

Die griine Box zeigt die mittleren 50% der Betriebe: untere Begrenzung = die unteren 25%, mittlerer Strich = der mittlere Betrieb, obere Begrenzung = die oberen 25%.
Die 25% Betriebe mit hochster Erlossteigerung liegen oberhalb der Box, die 25% Betriebe mit der geringsten Erlossteigerung liegen unterhalb der Box.

Auswertung nach Anbaugebieten 2022 — Geisenheimer Absatzanalyse ‘
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