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Zusammenfassung

Umsatzentwicklung 2. Quartal 2022

Leicht positive Gesamtentwicklung

Die 158 ausgewerteten Betriebe der Geisenheimer Absatzanalyse zeigen fir das 2.
Quartal 2022 eine leicht positive Entwicklung des Gesamtumsatz im Vergleich zum
Vorjahresquartal.

Die Zuwachse gegeniber 2021 fallen jedoch zunehmend geringer aus. Bei den
meisten Absatzkanalen (FH, Gastro, Export) schwacht sich die Erholung nach Corona
deutlich ab.

Direktvermarktung

* Nach starker pandemiebedingten starken Umsatzen bis og/21 war diese bis 03/22
rickldufig, konnte aber in 04/22 und o5/22 leicht zulegen, fir Juni leichter
Rickgang.

Gastronomie und Fachhandel

» erholten sich deutlich seit Anfang 2022 vom starken Corona-Einbruch. In der
Tendenz nimmt diese Erholung aber ab.

LEH

» entwickelt sich fur kleine und grof3e Betriebe gegenldufig. Grole Betriebe missen
seit 11/21 starke Einbuf3en in den LEH hinnehmen. Bei den kleinen Betrieben
wachst der Umsatz dagegen.

Export

» Die starke Erholung des Exports schwacht sich kontinuierlich ab und geht in
Richtung Null.
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Onlinehandler

* Nach der extrem starken Corona-Steigerung des Absatzes an den Onlinehandel
fallt dieser in 2022 etwas ab mit starkeren monatlichen Schwankungen.

GrofRhandel

* Der Absatz in den Grof3handel hat sich im 1. HJ 2022 Uberwiegend negativ
entwickelt.

Grof3e Betriebe mit hohem Vertriebsanteil in den LEH befinden sich noch im Prozess
der Anbindung. Die starken Rickgange im LEH lassen fur sie eine insgesamt negative
Entwicklung vermuten.

Erwartungen

Die unverdndert hohe Inflation und die sich andeutende Rezession lassen insgesamt
einen Rickgang des Umsatzes fir Wein erwarten. Der Fachhandel berichtet von
preissensibleren Kunden. Uber den Sommer besteht Hoffnung auf Gastronomie und
Weintourismus.

Der Koordinations- und Beschaffungsaufwand fir Glas, Kartonagen und Verschlisse
ist enorm und kostet die Betriebe sehr viel Zeit. Jeder versucht Bestande aufzubauen.
Die Kostenweitergabe an den LEH ist schwierig und aufwendig auszuhandeln.

Erste kleine Betriebe missen Fillungen verschieben, weil sie nicht an Glas kommen
oder die Kosten nicht tragen kdnnen.
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Veranderung zum Vorjahresmonat




Vergleich zum Vorjahresmonat

Umsatzentwicklung gegenuber Vorjahresmonat
Veranderung in %

132 Betriebe mit einem Jah <1 Mio. €

+41%
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26 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €
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kleine Betriebe
<1 Mio. Jahresumsatz

Q2-22 die Umsatze der kleinen und
grof3en Betriebe sind im Vergleich zu
2021 gestiegen.

Ein Grund sind Preissteigerungen
durch die Aktualisierung der Preislisten
im Marz/April.

Der Umsatzeinbruch des
Schockmonats Marz hat sich nicht
weiter fortgesetzt.

Die Zuwachse werden aber kleiner.

grof3e Betriebe
> 1 Mio. Jahresumsatz
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Kleine Betriebe <1 Mio. € Jahresumsatz




Bedeutung Absatzkanale
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Umsatzanteil 1. Halbjahr 2022
Kleine Betriebe mit Jahresumsatz <1 Mio. €

Umsatzanteil in % | Umsatzanteil in %

Betriebe <1 Mio. Betriebe 1 Mio.+
(n =132) (n=26)

Endverbraucher 46 25
Fachhandel 29 35
Gastronomie 15 4

Lebensmitteleinzelhandel 3 26
Export 6 6

Grof3hdndler DE 0,2 3

Onlinehandel 0,1 0,6
Summe 100 100

Werte gerundet

Die Absatzkanale werden absteigend nach ihrer Bedeutung vorgestellt.



Direktvermarktung - leine Betriebe
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Endverbraucher: Umsatzentwicklung gegentber Vorjahr

Veranderung in % UanE[SitU

n = 132 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

e, EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz

* Neue Preislisten ab 04/2022 fihren zu leichter
Umsatzsteigerung

* Preissteigerungen kdnnen Absatzriickgang nurin
04/22 und o5/22 kompensieren, danach schldgt

Absatzrickgang durch
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Endverbraucher: Absatzentwicklung gegentiber Vorjahr
Veranderung in %
n = 132 Belriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

+31

+20
Absatz

* Bis 03/21 Corona-bedingte Absatzsteigerung

* Weihnachtsgeschaft 10/21 —12/21 deutlich unter
starkem Vorjahr

 Starker Einbruch in 3/22 direkt nach Kriegsbeginn

» fUr 5+6/22 weiter ricklaufig

Datentank vom 2022-07:26



Fachhandel — kleine Betriebe
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n =127 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio, €
R EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

+46

Umsatz
* Q2-2022insgesamt positiv nach schwachem Q4/21 und Q1/22
* Umsatzwachstum < Absatzwachstum = Preise sinken
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Datensank vo 2032-07-26
Fachhandel: Absatzentwicklung gegentber Vorjahr

Veranderung in %

n =127 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio, €

Absatz
* Erholung des Absatzes nur unterbrochen direkt nach
Kriegsbeginn in 03/22

stk v sez2ar28 7



Gastronomie —kleine Betriebe
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Gastronomie: Umsatzentwicklung gegentber Vorjahr

Verendening n % University

n = 129 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

e, EUROPAISCHE UNION:
L |nvestition in lhre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz
* Qa/22und Q2/22 starke Erholung, die im Mai nachlasst
e Umsatzwachstum < Absatzwachstum = Preise sinken

o i ~ N n A A A o o+ n A ) o ; ; ; 5
i & F L i A £ L i L i T S A S
S & ¢ s ¥ I - ¢ & ¢ W« W s

Dbk vom 2022.07.26
Gastronomie: Absatzentwicklung gegeniiber Vorjahr

Veranderung in %
n= 129 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

+387

Absatz

* Erholung des Absatzes unterbrochen direkt nach
Kriegsbeginn in 03/22

* Nachlassende Erholung

+237

+80




LLEH —«kleine Betriebe
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Lebensmitteleinzelhandel: Umsatzentwicklung gegeniiber Vorjahr

Veranderung in % UanE[SitU

n =60 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

e, EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz

* LEH nur geringer Absatzanteil der kleinen Betriebe (3%)

* seit 01/22 Zuwachse

* Umsatzwachstum > Absatzwachstum = Preise steigen ab im

1. HJ 2022
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Lebensmitteleinzelhandel: Absatzentwicklung gegeniiber Vorjahr

Veranderung in %

n = 60 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio, €

+51
Absatz

* Moderater Anstieg Q2/22
* Schockmonat Marz unterbricht starken Anstieg 01+02/22

Datenbiank vom 2022-07.26



Export —kleine Betriebe

Export: Umsatzentwicklung gegeniiber Vorjahr
Veranderung in %
n =75 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

+162

Export: Absatzentwicklung gegentiber Vorjahr

Verandsrung in %
n = 75 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio, €

+182

Dateabank vom 2022-07-26
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e, EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
* Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz
* im 1. Hj 2021 starke Erholung im Vergleich zu schwachem 2020
* In 2022 insgesamt positive Entwicklung mit sinkender Tendenz

Absatz
» Starker Startin Q1-22
* RUckgang der Exportabsatze
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Onlinehandel — kleine Betriebe
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Onlinehandel: Umsatzentwicklung gegeniber Vorjahr . :

Veranderung in % UanE[Sltg

n = 4 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

+2065 .
R EUROPAISCHE UNION:
L |nvestition in lhre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz
* Noch sehr geringe Datenbasis
* Extrem Steigerungin 2021

* Rickgangin 2022, aber noch deutlich hoheres Niveau als vor
Pandemie

leichte Preissteigerungin 2022

+143 +121
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Datersani v 2922-07-26
Onlinehandel: Absatzentwicklung gegentber Vorjahr

Veranderung in %

n = 4 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

+2938

Absatz
* Leicht Konsolidierung nach sehr hohem Anstieg

- 11
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Grofhandler DE: Umsatzentwicklung gegeniber Vorjahr

Verendenung n% University

n = 6 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

e, EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
* Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz

* Noch geringe Datenbasis

* Starke Erholung zu Beginn 2022,
* 03-05/22 negativ

* Hoffnung auf Erholung ab 06/22
* Leichte Preissteigerungin 2022

Datentank vor 2022-07-26
Grolthandler DE: Absatzentwicklung gegentber Vorjahr

Verénderung in %
n = 6 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €

Absatz
* Unterbrechung der Erholung ab 03/22
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GrofRe Betriebe > 1 Mio. € Jahresumsatz




Umsatzanteile Kanal nach
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Betriebsgrofie D~ Geisenheim
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Umsatzanteil 1. Halbjahr 2022
Grol3e Betriebe mit Jahresumsatz >1 Mio. €

Umsatzanteil in % | Umsatzanteil in %

Betriebe <1 Mio. Betriebe 1 Mio.+
(n=26)

Fachhandel 29 35
Lebensmitteleinzelhandel 3 26
Endverbraucher 46 25
Export 6 6
Gastronomie 15 4
Grof3hdndler DE 0,2 3
Onlinehandel 0,1 0,6
Summe 100 100
Werte gerundet

Fir die aktuelle Stichprobe der 26 grof3en Betriebe sind FH, LEH und Endverberbraucher die wichtigsten Kanale.
Mit dem bevorstehenden Anschluss vieler weiterer grof3er Betriebe wird es hier zu einer Verschiebung in Richtung LEH kommen.



Direktvermarktu NQg —grof3e Betriebe
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n = 26 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio, €
R EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

+43

Umsatz

* Starke Ubereinstimmung mit kleinen Betrieben

* Preissteigerungen zu 01/22 kompensieren teilweise
den Absatzrickgang

* Fallende Tendenz

Oatentank vom 2032.07-26
Endverbraucher: Absatzentwicklung gegenuber Vorjahr

Veréinderung in %
n = 26 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio, €

+41

Absatz
* Deutliche Auswirkung Kriegsbeginn 03/22
* danach leichte Erholung aber noch unter 2021
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Fachhandel —grol3e Betriebe

2
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Fachhandel: Umsatzentwicklung gegentber Vorjahr

Geisenheim
Veranderung in % UanE[SitU
n = 25 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €

e, EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz
* Positive Entwicklung ab Q4/21
* Umsatzwachstum < Absatzwachstum = Preisrickgang
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Datensonk vom 2922-07-26

Fachhandel: Absatzentwicklung gegenuber Vorjahr
Verénderung in %
n = 25 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio, €

Absatz

» Starke Erholung bis 02/22
* Marzals Schockmonat

* Rucklaufige Erholung
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Gastronomie - groRe Betriebe
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Gastronomie: Umsatzentwicklung gegeniber Vorjahr

Geisenheim
Veranderung in % UanE[SitU
n = 24 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €

EUROPAISCHE UNION:
Investition in lhre Zukunft
Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz

 Starke aber rickldufige Erholung ab Q4-21
* Preise stabil
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Datensank vo 2032-07-26
Gastronomie: Absatzentwicklung gegeniber Vorjahr

Verandsrung in %
n = 24 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio, €

Absatz
* wie Umsatz
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LEH - grole Betriebe

Lebensmitteleinzelhandel: Umsatzentwicklung gegentber Vorjahr
Verdnderung in %
n = 23 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €

Datentank vor 2022-07-26
Lebensmitteleinzelhandel: Absatzentwicklung gegentber Vorjahr

Verénderung in %

n = 23 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €
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e, EUROPAISCHE UNION:
LN [nvestition in Ihre Zukunft
o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Umsatz
* seit11/21 Verluste im Vergleich zum Vorjahresmonat
* Q2/22insgesamt deutlich negativ

Absatz

* wie Umsatz

* Spitzenin g9/21 + 10/21 waren getrieben durch geringe Preise
(Lieferung der Ware fir Weihnachtsgeschaft an LEH)
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Export —grof3e Betriebe

Export: Umsatzentwicklung gegeniiber Verjahr
Veranderung in %
n = 24 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €

+90

Export: Absatzentwicklung gegenuber Vorjahr

Veréinderung in %
n = 24 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio, €

+107

Datonbiank vom 2072-07-26
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EUROPAISCHE UNION:

-Européischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Investition in Ihre Zukunft

Umsatz
* starke Erholungim 1. HJ 2021, danach eher riickldufig
* leicht steigende Preise

Absatz
* wie Umsatz
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Onlinehandel — grol3e Betriebe
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** Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Onlinehandel: Umsatzentwicklung gegeniber Vorjahr
Veranderung in %
n = 3 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €

+954

Umsatz

* Sehr geringe Datenbasis

» Starke Steigerung 2021, danach leichte Konsolidierung mit
positiven Ausrei3ern

Datensank vo 2022-07-26
Onlinehandel: Absatzentwicklung gegeniiber Vorjahr

Veranderung in %

n = 3 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €

+1407

Absatz
e Wie Umsatz

PR——— 20



Grofdhandel —grol3e Betriebe
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o Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

GroBhandler DE: Umsatzentwicklung gegeniber Vorjahr
Veranderung in %
n = 9 Betriebe mit einem Jahresumsatz =1 Mio. €

+129

Umsatz

* Noch geringe Datenbasis

* Fallende Umsatze in Q1+Q2
» steigende Preise ab 3/22
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Datensank vom 2032.07-26
GroBhandler DE: Absatzentwicklung gegentber Vorjahr

Veranderung in %
n =9 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €

+334

Absatz
+ fallende Tendenz mit positivem Ausreil3er im Juni

- 21
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Durchschnittserlose

Trend 2020-2022

Durchschnittserlose €/0,75L
nach Absatzkanalen und Monaten

132 Betriebe mit einem Jahresumsatz <1 Mio. €
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» +0,24€p.a

+0,38 € p.a.
L] L]
+ 0,03 €p.a.
.
=== Endverbraucher
== (Gastronomie
=== Fachhandel
Lebensmitteleinzelhandel
il []

+017 € p.3
0,17 € p.a

== + (0,24 € p.a.

* +0,02€p.a.

. . a2 A
.
L] y 8 L] ] L ]
-_— ® . . T . .
. T 1 .
L]
L] Ll
= . . [ ] Lt
. T = . . T | T ™ . °
I L]
L] L]
. [ ]
26 Betriebe mit einem Jahresumsatz >1 Mio. €
L[] [ | [} B a T = = +
[] [ ]
S T 8 . B
. L
¢ . . Ly .
L] .
g ° [} g RS L] T . p—
- @ LS =
L ]
L]
| ! | | ! |
9020 2 20 2\ NA 2\
ceP ® whet 20 pud » oy © 7eP 0 whet 0 pug ©
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Stimmen von Teilnehmern
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https://www.geisenheim-portal.de/was-teilnehmer-sagen/

Was Teilnehmer sagen

Andreas Geil
” Weingut Helmut Geil, Monzernheim

LDer Vertrieb ist fiir die Zukunft unseres Betriebes
am wichtigsten. Deshalb unterstiitzen wir die

Geisenheil Absat lyse, um neue Absatzp |
zu erkennen und marktgerechte Preise
erzielen zu konnen.
© Bild: Weingut Helmut Geil
Hanneke Schonhals

Weingut Schonhals, Biebelnheim

JWir unterstiitzen die Geisenheimer Absatzanalyse als
Losung von der Branche fiir die Branche, um zuverlassig
aktuelle Absatzinfi tionen zu erhalt

© Bild: Weingut Schiehalz

Wendelin Grass
DIVINO, Nordheim/Main

JWir freuen uns auf diese Zusammenarbeit, zumal eine
derartige Datengrundlage zur Beurteilung der Weinmarktentwickiung
uns dringend geboten erscheint.
Indirekte Erhebungen iiber den Handel und
Konsumenten sind einfach nicht differenziert genug,
um die Entwickl im Weil kt ichend
genau darzustellen. Insofern ist der gemeinsame
©8i DIVING Aufbau eines Datenpools direkt durch die deutschen
Weinprod fiir die Betriebe die deutlich bessere
Alternative.”



https://www.geisenheim-portal.de/was-teilnehmer-sagen/

Angebundene Warenwirtschaftssoftware

¢ Hochschule

-O-» Geisenheim

University

https://www.geisenheim-portal.de/teilnehmende-erp-anbieter/

soppe
sup >oPPS
.:-‘-

KCWEIR @4 WINZSTRO

[LEXWARE

commendo

Softwarelosungen fur die Weinwirtschaft

SOFTWARE FUR DIE WEINWIRTSCHAFT

Windows fur Winzer
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Geisenheimer Absatzanalyse

Stand der Absatzdaten 26.07.2022
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EUROPAISCHE UNION:
Investition in lhre Zukunft
Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Wir haben 6,3 Mio. Positionen von 158 Betrieben ausgewertet, die Uber den Gesamtzeitraum 2020-2022 vollstandig vorlagen. Sie umfassen 103,5

Mio. Liter im Wert von 428,7 Mio. €. Details letzte Seite.

Damit verfolgen wir einen konservativen Ansatz und die Auswertung ist frei von Paneleffekten (keine Verzerrung durch ausscheidende oder

spater hinzukommende Betriebe).

76 Betriebe befinden sich noch im Prozess der Ubertragung historische Daten. 38 Betriebe werden aktuell mit der Software angebunden . Durch
ein hohes Interesse der Betriebe werden wir den Teilnehmern in Zukunft detailliertere Berichte bereitstellen kénnen.

Teilnehmende Betriebe 272
DatenUbertragung von Betrieben lduft bei 234
Anzahl Positionen im Datensatz insgesamt 13.460.987

Volistindige Ubertragung 2019 - 2022
FUr Analyse berucksichtigte Betriebe 158

FUr Analyse genutzte Positionen 6.344.743

Wie gut ist die Datenlage?

Die 158 Betriebe entsprechen ca. 2,2 %o aller Selbstvermarkter.
Damit ist die Datenlage jetzt schon besser als beim Haushaltspanel
von Nielsen, an dem 0,03 %o der deutschen Haushalte teilnehmen.
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EUROPAISCHE UNION
Investition in lhre Zukunft
Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

Ausgewertete Absatzdaten 26.07.2022
(n=158 Betriebe)

Umsatz pro Jahr Anteil in % Anbaugebiet Anteil in %
Bis 250 T€ 41 Pfalz 20
250 T€ bis 500 T€ 27 Rheinhessen 20
500 Té€ bis 750 Te€ 13 Mosel 19
750 T€ bis 1 Mio. € 3 Franken 11
1 Mio. € bis 2 Mio. € 5 Baden 9
2 Mio. € bis 3 Mio. € 4 Wiorttemberg 9
Uber 3 Mio. € 8 Rheingau 7

Hessische Bergstral3e 1
Mittelrhein 1
Nahe 1
Saale-Unstrut 1

Sachsen 1



Geisenheimer Absatzanalyse

Ausgewertete Absatzdaten 26.07.2022
(n=158 Betriebe)

Endverbraucher

Fachhandel

Gastronomie

LEH

Umsatz (Mio. €)
Absatz (Mio. Liter)

Umsatz (Mio. €)
Absatz (Mio. Liter)

Umsatz (Mio. €)
Absatz (Mio. Liter)

Umsatz (Mio. €)

Absatz (Mio. Liter)

2020
60,1
9,4

43,4
11,7

8,5
1,6

40,7
12,5

2021

55,3
8,6

44,1
11,3

8,8
1,5

44,3
15,1
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EUROPAISCHE UNION:
Investition in lhre Zukunft
Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung

2022

23,7
3,6

26,5
7,6

5,5
0,9

16,1
4,7
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