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Datenbasis und regionale Auflésung

Datenbasis der Geodaten-Auswertung

Die vorliegende Geodaten-Auswertung basiert auf den Absatzdaten
von 33 Genossenschaften aus der Geisenheimer Absatzanalyse 2025.

Untersucht wird ausschlieRlich der Absatz von Genossenschaften an
Endverbraucher im Rahmen der Gastronomie.

Die Daten wurden entsprechend der Grundgesamtheit der
Qualitatsweinprifung reprasentativ gewichtet, sodass die Ergebnisse
belastbare Riickschliisse auf den Gesamtmarkt der deutschen
Qualitatsweinbetriebe zulassen.
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Regionale Auflésung

Die regionale Analyse gliedert sich von groRReren Regionen PLZ-1 bis hin zu
kleineren Gebieten PLZ-3.

. PLZ-1 10 GroRregionen in Deutschland

. PLZ-2 95 Regionen, benannt nach den jeweils einwohnerreichsten Stadten
und Kreisen

. PLZ-3 671 Regionen

Fiir die Auswertung stehen aus der Absatzanalyse in den Gbertragenen
Rechnungsdaten der Betriebe die ersten drei Stellen der Kunden- Postleitzahl (PLZ-
3) zur Verfugung, die die kleinstmdgliche raumliche Gliederung darstellen.

Da es fiir die verschiedenen Regionen keine einheitliche amtliche Benennung gibt,
wurden dafiir die groRten Stadte und Kreise zur besseren Orientierung
ausgewahlt.
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Genossenschaften

Die vorliegende Geodaten-Auswertung basiert auf den Absatzdaten von 33
Genossenschaften aus der Geisenheimer Absatzanalyse 2025.

Das reprdsentativ hochgerechnete Umsatzvolumen der Genossenschaften in ; . Anteil am
Anbaugebiet Umsatz (Mio. € i
der Gastronomie betragt 29,6 Mio. €. ugebi (Mio. €) Gesamtumsatz in %

Die Tabelle zeigt den reprasentativ hochgerechneten Umsatz der
Genossenschaften in der Gastronomie nach Anbaugebiet sowie deren
prozentualen Anteil an der Gastronomie.

Der separate Bericht Weinguter und Genossenschaften (Gastronomie)

erlaubt eine relative Einordnung. Baden 16,3 57 %
Wirttemberg 6,7 24 %
Pfalz 54 19 %
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Verteilung Umsatz nach PLZ-1

Der Absatz der Genossenschaften an

die Gastronomie erfolgt

stehen.

Umsatz

™ 16M €
12M €
8M €
4M €
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Die Tabelle zeigt die Anteile der PLZ-1-Regionen am Umsatz der
Genossenschaften in der Gastronomie mit der entsprechenden
Umsatzsumme, dargestellt in absteigender Reihenfolge.

10

Region

Sudwestdeutschland

Kurpfalz-Hessen

Rheinland

Sudbayern

Ruhrgebiet

Mitteldeutschland

Norddeutschland

Berlin-Brandenburg

Sachsen-Osttharingen

Franken-Nordbayern

Anteil (%)

59

22

Umsatz (Mio. €)

16.9

6.2

1.3

1.2
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0.2

0.2
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TOP 15 umsatzstarkste PLZ-2
Regionen

Die Tabelle zeigt die Anteile der Top 15 PLZ-2-Regionen am Umsatz
_ der Genossenschaften in der Gastronomie, dargestellt in
- absteigender Reihenfolge.

In den Top 15 werden rund 82 des Gesamtumsatzes erwirtschaftet.

Rang PLZ2  Stadt/ Kreis Umsatz (Mio. €)

Breisgau-Hochschwarzwald,
w 1 78 lérmach 6.56
= Ludwigshafen am Rhein
w 2 54 Rhein?PfaIz-Kreis ' AT
3 74 Heilbronn, Schwabisch Hall 266
“ Umsatz
4 77 Ortenaukreis, Rastatt 2.00
™ 6M€
5 70 Stuttgartkreis, Esslingen 1.70
4M €
6 76 Karlsruhe, Karlsruhekreis 1.06
2M €
Rhein-Neckar-Kreis,
. - 7 69 eidelbergkreis 0.63

8 71 Boblingen, Ludwigsburg 0.84
o e e Neckarkieis 076
10 73 Esslingen, Ostalbkreis 0.63
11 72 Reutlingen, Tubingen 0.60
12 78  Konstanz, Schwarzwald-Baar-Kreis 0.54
13 30 Region Hannover 0.42
14 88 Ravensburg, Bodenseekreis 0.37
15 56  Mayen-Koblenz, Westerwaldkreis 0.29

Geomarketing: Genossenschaft, , Gastronomie (2025)
13. Marz 2026



€ Hochschule

O~ Geisenheim

University

ERLOS NACH REGIONEN




¢ Hochschule

Durchschnittserlos nach PLZ-2 Geisenheim

University

Die Tabelle zeigt den durchschnittlichen Erlds der Top 15 PLZ-2-
Regionen der Gastronomie aller deutschen Genossenschaften,

25 dargestellt in absteigender Reihenfolge.
20 1 9 Rang PLZ2 Stadt/Kreis @ Erlds (€/L)
1 20 Hamburg 9,97
Rotenburg (Wimme),
2 27 Cuxhavezls';lI ¢ g 749
3 47 Duisburg, Kleve 7,23
Schmalkalden-Meiningen
@ Erlos (€/L) e o8 Hildburghausen 7,10
5 54  Trier-Saarburg, Trier 6,94
‘ 8 W 700 Markisch Kg
arkischer Kreis,
4§ 6100 6 58 Ennepe-Ruhr-Kreis 5,61
52 5,00 7 28 Bremen, Diepholz 6,48
56 ’ - 4100 8 71 Boéblingen, Ludwigsburg 6,33
Ludwigslust-Parchim,
9 19 Schwerin 6,32
Stadteregion Aachen,
92 10 Lepr Diren 6,28
Neumarkt i.d.OPf.,
" 92 Schwandorf 627
71 12 42 Wuppertal, Solingen 6,26
84 13 84 Landshut, Altotting 6,22
»
Mayen-Koblenz,
(& <3 Westerwaldkreis o
15 25 Pinneberg, Nordfriesland 6,18
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