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DATENGRUNDLAGE & METHODIK



Datenbasis und regionale Auflösung

Datenbasis der Geodaten-Auswertung

• Die vorliegende Geodaten-Auswertung basiert auf den Absatzdaten 
von 32 Genossenschaften aus der Geisenheimer Absatzanalyse 2025.

• Untersucht wird ausschließlich der Absatz von Genossenschaften an 
Endverbraucher im Rahmen des Fachhandels.

• Die Daten wurden entsprechend der Grundgesamtheit der 
Qualitätsweinprüfung repräsentativ gewichtet, sodass die Ergebnisse 
belastbare Rückschlüsse auf den Gesamtmarkt der deutschen 
Qualitätsweinbetriebe zulassen.

Regionale Auflösung

Die regionale Analyse gliedert sich von größeren Regionen PLZ-1 bis hin zu 
kleineren Gebieten PLZ-3.

• PLZ-1 10 Großregionen in Deutschland

• PLZ-2 95 Regionen, benannt nach den jeweils einwohnerreichsten Städten 
und Kreisen

• PLZ-3 671 Regionen

Für die Auswertung stehen aus der Absatzanalyse in den übertragenen 
Rechnungsdaten der Betriebe die ersten drei Stellen der Kunden- Postleitzahl (PLZ-
3) zur Verfügung, die die kleinstmögliche räumliche Gliederung darstellen.

Da es für die verschiedenen Regionen keine einheitliche amtliche Benennung gibt, 
wurden dafür die größten Städte und Kreise zur besseren Orientierung 
ausgewählt.
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Gesamtumsatz Fachhandel 
Genossenschaften

Die vorliegende Geodaten-Auswertung basiert auf den Absatzdaten von 33 
Genossenschaften aus der Geisenheimer Absatzanalyse 2025.​

Das repräsentativ hochgerechnete Umsatzvolumen der Genossenschaften im 
Fachhandel beträgt 121,7 Mio. €.​

Die Tabelle zeigt den repräsentativ hochgerechneten Umsatz der Genossensc
haften im Fachhandel nach Anbaugebiet sowie deren prozentualen Anteil am 
gesamtdeutschen Fachhandel.​
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UMSATZ NACH REGIONEN



Verteilung Umsatz nach PLZ-1
Die Tabelle zeigt die Anteile der PLZ-1-Regionen am Umsatz der 
Genossenschaften im Fachhandel mit der entsprechenden
Umsatzsumme, dargestellt in absteigender Reihenfolge.
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TOP 15 umsatzstärkste PLZ-2 
Regionen

Die Tabelle zeigt die Anteile der Top 15 PLZ-2-Regionen am Umsatz
der Genossenschaften im Fachhandel, dargestellt in absteigender
Reihenfolge.

In den Top 15 werden rund 71 des Gesamtumsatzes erwirtschaftet.
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ERLÖS NACH REGIONEN



Durchschnittserlös nach PLZ-2

Die Tabelle zeigt den durchschnittlichen Erlös der Top 15 PLZ-2-
Regionen des Fachhandels aller deutschen Genossenschaften, 
dargestellt in absteigender Reihenfolge.
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