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Datenbasis und regionale Auflésung

Datenbasis der Geodaten-Auswertung

Die vorliegende Geodaten-Auswertung basiert auf den Absatzdaten
von 32 Genossenschaften aus der Geisenheimer Absatzanalyse 2025.

Untersucht wird ausschlieRlich der Absatz von Genossenschaften an
Endverbraucher im Rahmen des Fachhandels.

Die Daten wurden entsprechend der Grundgesamtheit der
Qualitatsweinprifung reprasentativ gewichtet, sodass die Ergebnisse
belastbare Riickschliisse auf den Gesamtmarkt der deutschen
Qualitatsweinbetriebe zulassen.
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Regionale Auflésung

Die regionale Analyse gliedert sich von groRReren Regionen PLZ-1 bis hin zu
kleineren Gebieten PLZ-3.

. PLZ-1 10 GroRregionen in Deutschland

. PLZ-2 95 Regionen, benannt nach den jeweils einwohnerreichsten Stadten
und Kreisen

. PLZ-3 671 Regionen

Fiir die Auswertung stehen aus der Absatzanalyse in den Gbertragenen
Rechnungsdaten der Betriebe die ersten drei Stellen der Kunden- Postleitzahl (PLZ-
3) zur Verfugung, die die kleinstmdgliche raumliche Gliederung darstellen.

Da es fiir die verschiedenen Regionen keine einheitliche amtliche Benennung gibt,
wurden dafiir die groRten Stadte und Kreise zur besseren Orientierung
ausgewahlt.
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Gesamtumsatz Fachhandel

Genossenschaften

Die vorliegende Geodaten-Auswertung basiert auf den Absatzdaten von 33
Genossenschaften aus der Geisenheimer Absatzanalyse 2025.

Das reprasentativ hochgerechnete Umsatzvolumen der Genossenschaften im

Fachhandel betragt 121,7 Mio. €.

Anbaugebiet

Die Tabelle zeigt den reprasentativ hochgerechneten Umsatz der Genossensc
haften im Fachhandel nach Anbaugebiet sowie deren prozentualen Anteil am

gesamtdeutschen Fachhandel.
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Verteilung Umsatz nach PLZ-1 Geisenheim

Die Tabelle zeigt die Anteile der PLZ-1-Regionen am Umsatz der
Genossenschaften im Fachhandel mit der entsprechenden
Umsatzsumme, dargestellt in absteigender Reihenfolge.

Rang PLZ1 Region Anteil (%) Umsatz (Mio. €)
1 7 Sudwestdeutschland 61 73.0
2 8 Sudbayern 10 11.6
3 4 Ruhrgebiet 6 7.3
Umsatz 4 6 Kurpfalz-Hessen 6 7.0
| |
60M €
5 5 Rheinland 6 6.9
40M €
20M € 6 2 Norddeutschland 5 6.1
7 3 Mitteldeutschland 3 3.2
8 1 Berlin-Brandenburg 2 1.8
9 9 Franken-Nordbayern 1 1.2
10 0 Sachsen-Ostthuringen 1 1.0
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TOP 15 umsatzstarkste PLZ-2 'O': GEnedE
c University
Regionen

Die Tabelle zeigt die Anteile der Top 15 PLZ-2-Regionen am Umsatz
der Genossenschaften im Fachhandel, dargestellt in absteigender
Reihenfolge.

I

-

A ¥
)

oa - }..'\ In den Top 15 werden rund 71 des Gesamtumsatzes erwirtschaftet.
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.* Rang PLZ2 Stadt / Kreis Umsatz (Mio. €)
g &
Breisgau-Hochschwarzwald,
*\ I 1 79 Larrach 34.33
2 74 Heilbronn, Schwabisch Hall 7.65
ey
3 76 Karlsruhe, Karlsruhekreis 6.89
‘ ‘ Umsatz 4 78 Konstanz, Schwarzwald-Baar-Kreis 4.20
‘ m d W 3oMme 5 75  Enzkreis, Pforzheimkreis 3.81
mﬁ‘, ' o 6 71 Boblingen, Ludwigsburg 3.67
“' “‘*’ 10M € 7 73  Esslingen, Ostalbkreis 3.64
‘k’ ‘ — 8 72 Reutlingen, Tubingen 3.62
‘ 9 77 Ortenaukreis, Rastatt 2.88
‘,I" 10 55 Mainz , Mainz-Bingen 2.78
11 88 Ravensburg, Bodenseekreis 2.54
12 70 Stuttgartkreis, Esslingen 2.36
13 85 Munchen, Freising 2.31
14 89 Alb-Donau-Kreis, Neu-Ulm 2.19
15 40 Dusseldorf, Mettmann 2.07
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Durchschnittserlos nach PLZ-2 Geisenheim
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Die Tabelle zeigt den durchschnittlichen Erlés der Top 15 PLZ-2-
Regionen des Fachhandels aller deutschen Genossenschaften,
dargestellt in absteigender Reihenfolge.

Rang PLZ2 Stadt/ Kreis @ Erlos (€/L)
21 Schmalkalden-Meiningen,
27 1 98 Hildburghausen 5,94
16 Rhein-Kreis Neuss,
2 41 ‘Msnchengladbach 5,36
3 42 Wuppertal, Solingen 5,27
Wiesbaden,
J Erlés (€/L) 4 85 Main-Taunus-Kreis 522
5 33 Giitersloh, Bielefeld 5,13
- 5’00 Ludwigslust-Parchim
4,50 6 19 Schwerin ' 5,06
4’00 Oberbergischer Kreis,
3,50 7 51 Rheinisch-Bergischer 4,99
a 3,00 o
- Mayen-Koblenz,
8 56 Westerwaldkreis 4,94
Rotenburg (Wimme),
9 27 Cuxhaven 477
10 48 Minster, Steinfurt 476
11 21 Harburg, Stade 473
12 16 Oberhavel, Barnim 473
13 80 Miinchen 4,73
Hochtaunuskreis,
14 61 Wetteraukreis 4.72
15 53 Rhein-Sieg-Kreis, Bonn 4,69
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