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¢ Der Bericht analysiert den Absatz der Frankischen Weinguter in der Direktvermarktung

¢ Grundlage der Auswertungsind die Bestellungen, die nach der ersten, zweiten und dritten Stelle der Kunden-Postleitzahl (PLZ 1-3).

e Untersucht wird, welcher Anteil des Umsatzes auf die jeweiligen Regionen entfdllt und in welchen Regionen die héchsten Erldse erzielt werden.
¢ Der Bericht stellt die Methodik und wesentliche Ergebnisse vor.



https://www.geisenheim-portal.de/geisenheimer-absatzanalyse/
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Lage der Weinguter Geisenheim

University

3-Regionen, in denen die Betriebe der

Geisenheimer Absatzanalyse ansassig ii
sind. *

Bei Uberschneidungen von mehreren
Anbaugebieten erfolgte die Zuordnung
anhand des jeweils Gberwiegenden
Anteils der Betriebe.

Die Karte zeigt eine Ubersicht der PLZ- *

Anbaugebiet

I Sachsen
B Saale-Unstrut
Ahr
Mittelrhein
Mosel
Rheinhessen
Nahe
Franken
Hessische Bergstralle
Rheingau
Pfalz

Baden
Wiarttemberg
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Auswertbare Geodaten

Gesamtumsatz Direktvermarktung Verfiigbarkeit von Geodaten

I
Y

68% gﬁograf' isch auswertbarer Umsatz

LZ vorhanden Umsatz pro Kunde unter
5.000 € pro Jahr

9% hohe Sammelbestellungen
6,2 Mio. €)

Lz vorhanden, Umsatz pro Kunde uber
5.000 € pro Jahr — vmtl. falsche
Zuordnung der Kundenkategorie

19% Events, Barkassen, Vinothek
(13,4 Mio. €)

Umsatz pro Kunde tiber 5.000 € pro Jahr
Kundendaten unvollsténdig erfasst

4% PLZ fehit

(3,2 Mio. €)

Keine PLZ, Umsatz pro Kunde unter
5.000 € pro Jahr
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Der Umsatz der
Direktvermarktung der
Weinguter aus der Franken
betragt insgesamt 70,2 Mio. €.

Die dargestellten Segmente
zeigen die Aufteilung nach

- PLZ vorhanden/fehlt und

- Umsatz Giber/unter Cutoff
(5.000 € pro Kunde pro Jahr).

Die Prozentwerte beziehen sich
auf den jeweiligen
Segmentumsatz.

Davon kénnen 67,5 % (47,4
Mio. €) geografisch
ausgewertet werden, weil eine
Postleitzahl vorliegt und der
Umsatz pro Kunde unterhalb
der Grenze von 5.000 € pro
Kunde pro Jahr liegt.



Lokale und Uberregionale f Hochschule

Geisenheim

Direktvermarktung Univessity

Lokale und Uberregionale Direktvermarktung
Wo befinden sich die Kunden der Direktvermarktung?

1) Kernlokalverkauf— Weingut und Kunde befinden sich innerhalb
derselben PLZ3-Region = 9,2 % der Umsatze.

)‘r
2) Erweitert lokaler Verkauf — die ersten beiden Ziffern der Postleitzahl von \
Weingut und Kunde stimmen (iberein, jedoch nicht die ersten drei Ziffern P il
=18,0 % der Umsatze. e Vs “L\n”ﬂ?

3) Uberregionaler Verkauf bezeichnet alle Verkaufe auRerhalb der beiden
PLZ-2-Regionen 63 und 91 und 97 = 72,9 % der Umsatze.

Geografisch zuordenbare Direktvermarktung Umsatzanteil Umsatz in Absatz in
(67,5% vom Gesamtumsatz Franken) in% Mio. Euro Mio. Liter

Kernlokaler Direktvermarktung und

Kunde 9,2 4,3 0,5
e gleiche PLZ3
Erweiterter lokaler
Verkauf PLZ 63, 91, 97 18,0 8,5 1,0
Uberregionaler Alle PLZ auRer 63, 91, 97 72,9 34,5 3.9

Verkauf
100,0 47,4 5,5

Die Karte zeigt die kernlokalen Franken-Regionen in Blau

Zusatzlich werden 18% des Gesamtumsatzes der Frankischen Weingititer (13,4 Mio. €) und die erweitert lokalen Regionen in Griin

lokal in Barkassen, in Vinotheken und auf Events der Weingliter erzielt.
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1) Kernlokalverkauf - absoluter Umsatz

Weinglter verkauft an Kunden innerhalb der selben PLZ-3 Region

Rang
1

Umsatz (€)

~N o o = W

sind.

PLZ3
972

977

973
970
637
978
914

Stadt/Kreis
Wiirzburg Umland

viain-Spessart / Réhn / Frankische
Saale

Mainschleife

Wirzburg Stadt
Aschaffenburger Umland
Main-Spessart / Marktheidenfeld

Steigerwald
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Umsatz (Mio €)
1.4

1,0

0.9
0,5
0,2
0,2

0,1

Der kernlokale Umsatz der frankischen Weingtiter an
Direktkunden innerhalb derselben PLZ-3-Region konzentriert sich
vor allem auf die Region um Wiirzburg sowie auf die Gebiete
Main-Spessart/Réhn/Frankische Saale und entlang der
Mainschleife, dort wo auch die meisten Weingiiter angesiedelt

Diese drei PLZ-3-Regionen vereinen mit 3,3 Mio. Euro rund 77 %
des gesamten kernlokalen Umsatzes der frankischen Weingtter
auf sich, bei denen Weingiiter an die lokalen Kunden derselben

PLZ-3 Region verkaufen.
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1) Kernlokalverkauf — Anteil am Umsatz

Die Tabelle zeigt den Anteil des Kernlokalverkaufs am geografisch auswertbaren
Umsatz, derin den einzelnen PLZ3 Regionen erzielt wird.

PLZ3 Stadt/Kreis Anzahl Weingiiter Umsatz (Mio €) Lokalverkauf-Anteil . . . . .
Der Anteil, den die Weingliter aus den verschiedenen PLZ3 Regionen kernlokal
absetzen variiert stark zwischen 4 und 29%.
973 Mainschleife 24 23,8 3,9% In den PLZ3-Regionen in Franken entfallen im Durchschnitt rund 9% des Umsatzes
der Weinguter auf den Kernlokalverkauf.
) Eine héhere Dichte von Weingltern in einer Region, flihrt tendenziell zu einem
972 Wirzburg Umland 15 12,8 M1.1% geringeren Kernlokalverkaufsanteil.
Die Weinguter stehen dann regional starker miteinander im Wettbewerb und
missen lberregional ausweichen.
Frankische Saale ) ) nmerkung: In dieser Tabelle werden ausschlieBlic -Regionen mit einer

ausreichenden Anzahl an Weingutern in der Geisenheimer Absatzanalyse
bericksichtigt (mehr als 5), da bei einer zu geringen Betriebszahl die
Datengrundlage nicht belastbar genug ist.
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2) Erweitert lokaler Verkauf O~ Geisenheim

Uber den Kernlokalverkauf hinaus wird ein erweiterter lokaler Absatz
abgegrenzt. Dieser umfasst Verkdufe innerhalb der PLZ-2-Region, die
Franken zugeordnet werden, jedoch auBerhalb der PLZ-3-Region der
frankischen Weingiiter.

Diese angrenzenden Gebiete zdhlen zur erweiterten lokalen Absatzzone.
In diesen Regionen werden 5,0 Mio. € Umsatz erzielt.

. PLZ 91 (Ansbach, Forchheim) — 68,3 % des erweiterten regionalen
Umsatzes (3,4 Mio. €).

. PLZ 63 (Offenbach, Main-Kinzig-Kreis) — 16,4 % des erweiterten
regionalen Umsatzes (0,8 Mio. €).

. PLZ 97 (Wirzburg) — 15,3 % des erweiterten regionalen Umsatzes
(0,8 Mio. €).

Geomarketing: Weingut, Franken, Endverbraucher (2025)
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3) Uberregionaler Verkauf

Umsatz

™ 3.000.000 €
2.000.000 €
1.000.000 €
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Die Karte zeigt die Umsatzstarke der PLZ-2 Regionen fiir frankische Weinguterin
der Uberregionalen Vermarktung auRerhalb der Heimatregion (grau).

AuRerhalb ihrer Heimatregion erzielen franksiche Weinglter Umsatz in Bayern
und in Grof3stadtenim Norden. Dazu zahlen unter anderem die Grof3stadte
Nirnberg, Hannover und Hamburg sowie der Freistaat Bayern.

Die regionale Marktdurchdringung der frankischen Weingditerin der
Direktvermarktung weicht deutlich von anderen Anbaugebieten ab.

Geomarketing: Weingut, Franken, Endverbraucher (2025)
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3) Uberregionaler Verkauf Geisenheim

Rang PLZ2  Stadt/ Kreis Umsa‘g) e

1 90 Nurnberg, Furth 3.424

2 85 Miunchen, Freising 1.605

3 96 Bamberg, Coburg 1.586 Die Tabelle zeigt die umsatzstirksten PLZ2 Regionen der frankischen Weingiiter

4 95 Hof, Bayreuth 1.377 in der Uberregionalen Direktvermarktung.

5 82 Furstenfeldbruck, Starnberg 1.217 Der .uberreglonale Yerkauf der frankischen W.elnguter macht rund 73 Prozent
des in der Warenwirtschaft erfassten geografische auswertbaren Umsatzes

6 86  Augsburg, Augsburg 1.188 dieser Betriebe aus.

7 81 Miinchen 1.088 In den Top-15-PLZ-2-Regionen erzielen die frankischen Weingiiter rund 50
Prozent ihres geografisch auswertbaren Umsatzes.

8 80 Minchen 943
Eine vollstéandige Tabelle fur alle 95 PLZ2 Regionen ist als Exceldatei verfligbar.

9 83 Rosenheim, Traunstein 891
Link Gber den Excel bezogen werden kann:

10 22 Stormarn, Segeberg 692
https://www.geisenheim-portal.de/geomarketing/

11 30 Region Hannover 652

12 36 Fulda, Hersfeld-Rotenburg 633

13 92 Neumarkt i.d.OPf., Schwandorf 625

14 93 Regensburg, Regensburg 570

15 84 Landshut, Altétting 525
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Durchschnittserlose Franken § Hocheomie
Weingut Direktvermarktung

University

TOP15 Regionen in denen Weingiiter aus Franken
die hochsten Durchschnittserldse erzielen.

Rang PLZ2  Stadt/Kreis @ Erlos (€/L)

In den Weinanbaugebietenim
Stidwesten konzentrieren sich
die héchsten Erldse gefolgt

vom Ruhrgebiet und 2 70  Stuttgartkreis, Esslingen 13,12

Hamburg. Im Lokalverkauf

Ludwigshafen am Rhein,
1 67 Rhein paz Krels 13.37

o o .. o . 3 55 Mainz , Mainz-Bingen 13,09
sind die Erlése vergleichsweise ¢
niedrig. 4 77 Ortenaukreis, Rastatt 13,06
5 68 Mannheimkreis, Rhein-Neckar-Kreis 12,92
Q EF|OS (€/L) 6 75 Enzkreis, Pforzheimkreis 12,56
= 13,00
40 1 2,00 7 20 Hamburg 12,10
11,00
10.00 8 54  Trier-Saarburg, Trier 11,87
9,00
‘- 8,00 9 71 Béblingen, Ludwigsburg 11,81
54 10 69 Rhein-Neckar-Kreis, Heidelbergkreis 11,59
11 72 Reutlingen, Tuibingen 11,52
12 76 Karlsruhe, Karlsruhekreis 11,51
13 65 Wiesbaden, Main-Taunus-Kreis 11,24
14 40 Dusseldorf, Mettmann 11,20
15 60 Frankfurt am Main 11,13

Geomarketing: Weingut, Franken, Endverbraucher (2025)
24. Februar 2026



Relative Abweichung der Erl6se Frankens

von anderen Anbaugebieten
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Index
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Die Karte zeigt, wie stark die Erl6se im Anbaugebiet Franken von den mittleren
Erlsen aller anderen Anbaugebiete in dieser PLZ-2-Region abweichen.

Um Vergleiche zu erleichtern, wird ein Index ausgewiesen. Dieser zeigt stets die
Abweichung eines betrachteten Anbaugebiets vom Durchschnitt aller anderen
Anbaugebiete:

. Index = 150: maximale positive Abweichung der Erlése
C Index = 100: kein Unterschied
. Index = 50: maximale negative Abweichung der Erlose

Damit lasst sich auf einen Blick erkennen, in welchen Regionen Franken (ber-
oder unterdurchschnittlich hohe Erl6se erzielt.

Die PLZ-2-Regionen mit den gréBten Abweichungen werden auf der folgenden
Seite aufgelistet.

Geomarketing: Weingut, Franken, Endverbraucher (2025)
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Erlose von anderen Anbaugebie

Die Tabellen zeigen die fiinf PLZ-2-Regionen mit der hdchsten positiven bzw.
negativen Abweichung der mittleren Erlése von Franken im Vergleich zu
anderen Anbaugebieten.

26 PLZ2  Stadt/Kreis Differenz  Median Franken Median andere
29 75 Enzkreis, Pforzheimkreis 249 € 12,56 € 10,07 €
54 Trier-Saarburg, Trier 1,31 € 11,87 € 10,56 €
26 Aurich, Oldenburg 0,62 € 961€ 9,00 €
Index 77 Ortenaukreis, Rastatt 0,76 € 13,06 € 12,20 €
o 150 55  Mainz , Mainz-Bingen 0,70 € 13,09 € 12,40 €
125
;(5)0 PLZ2 Stadt / Kreis Differenz Median Franken Median andere
. 50 92 Neumarkt i.d.OPf., Schwandorf -2,79 € 7,82€ 10,61 €
90 Nurnberg, Furth -2,68 € 7,68 € 10,36 €
54 g 97 o
29 Celle, Heidekreis -2,54 € 7,55 € 10,08 €
9190 92 97 Wiirzburg, Wiirzburg 2,66 € 839€ 11,05 €
75 91 Ansbach, Forchheim -229€ 752 € 9.81€
77

Franken, Endverbraucher (2025)
24. Februar 2026
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