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¢ Der Bericht analysiertden Absatz der Weingiter aus Rheinhessen in der Direktvermarktung

¢ Grundlage der Auswertungsind die Bestellungen, die nach der ersten, zweiten und dritten Stelle der Kunden-Postleitzahl (PLZ 1-3).

e Untersucht wird, welcher Anteil des Umsatzes auf die jeweiligen Regionen entfdllt und in welchen Regionen die héchsten Erldse erzielt werden.
¢ Der Bericht stellt die Methodik und wesentliche Ergebnisse vor.



https://www.geisenheim-portal.de/geisenheimer-absatzanalyse/
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Jahr 2025
Betriebe 115
Transaktionen 39.760
Gesamtumsatz in Mio. € 157,7
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3-Regionen, in denen die Betriebe der

Geisenheimer Absatzanalyse ansassig ii
sind. *

Bei Uberschneidungen von mehreren
Anbaugebieten erfolgte die Zuordnung
anhand des jeweils Gberwiegenden
Anteils der Betriebe.

Die Karte zeigt eine Ubersicht der PLZ- *

Anbaugebiet

I Sachsen
B Saale-Unstrut
Ahr
Mittelrhein
Mosel
Rheinhessen
Nahe
Franken
Hessische Bergstralle
Rheingau
Pfalz

Baden
Wiarttemberg
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Auswertbare Geodaten Geisenheim

Gesamtumsatz Direktvermarktung Verfiigbarkeit von Geodaten

Der Umsatz der
Direktvermarktung der
Weinguter aus der Rheinhessen
betragt insgesamt 157,7 Mio. €.

ik 8"'6"9’335‘3“ auswertbarer Umsatz Die dargestellten Segmente

A 10.
LZ vorhanden, Umsatz pro Kunde unter zeigen die Aufteilung nach

5.000.€ pro Jahr - PLZ vorhanden/fehlt und

8% hohe Sammelbestellungen - Umsatz iber/unter Cutoff
13,2 Mio. €) (5.000 € pro Kunde pro Jahr).
LZ vorhanden, Umsatz pro Kunde tber

5.000 € pro Jahr — vmtl. falsche Die Prozentwerte beziehen sich

Zuordnung der Kundenkategorie . L.
auf den jeweiligen

12% Events, Barkassen, Vinothek Segmentumsatz.

(19,7 Mio. €) ) _
Umsatzgro Kunde tiber 5.000 € pro Jahr Davon kénnen 71 % (112 Mio.
Kundendaten unvollsténdig erfasst

€) geografisch ausgewertet
werden, weil eine Postleitzahl

8% PLZ fehlt .

(12,8 Mio. € vorliegt und der Umsatz pro

g_eoigg €P|B%6 Jg?ﬁ,atz pro Kunde unter Kunde unterhalb der Grenze
von 5.000 € pro Kunde pro Jahr
liegt.
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Direktvermarktung

Lokale und Uberregionale Direktvermarktung
Wo befinden sich die Kunden der Direktvermarktung?

1) Kernlokalverkauf— Weingut und Kunde befinden sich innerhalb
derselben PLZ3-Region=9,2 % der Umsatze.

2) Erweitert lokaler Verkauf — die ersten beiden Ziffern der Postleitzahl von

[ Sy e ot N
Weingut und Kunde stimmen liberein, jedoch nicht die ersten drei Ziffern & AT~ S i 3
)
=5,5 % der Umsatze. /} f{ 1
3) Uberregionaler Verkauf bezeichnet alle Verkaufe auRBerhalb der beiden q\fx_c i/ att T e g
PLZ-2-Regionen 55 und 67 = 85,3 % der Umsitze. ) i 3 199 \
rpv. o 7 r”( = oy
{\’ ;/U \P {f - Ey
< (--‘\- _L/_‘/-H y‘r-‘ ?«'-(.\ i fjf
Geografisch zuordenbare Direktvermarktung Umsatzanteil Umsatzin Absatz in ;"‘ } _‘}J \:;f'
(71,0% vom Gesamtumsatz Rheinhessen) in % Mio. Euro Mio. Liter . *’* ) >
Pl ‘ rd P.
y - ; \
Direktvermarktung und S . L
GEEEL%'?'” Kunde 9.2 10,3 1.5 R R o N
gleiche PLZ3 P ),Q NN T
( i L
Erweiterter lokaler P Hf’ i
Verkaut PLZ 55, 67 55 6,2 0,7 .
. . | s py A
ST Alle PLZ aufter 55, 67 85,3 95,5 12,5 TN
Verkauf g
100,0 112,0 14,7

Die Karte zeigt die kernlokalen Regionen Rheinhessens in blau

Zusatzlich werden 12% des Gesamtumsatzes der Weingiter aus Rheinhessen (19,7 Mio. €) und die Regionen mit erweitertem Lokalverkauf in griin

lokal in Barkassen, in Vinotheken und auf Events der Weinguter erzielt.
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1) Kernlokalverkauf - absoluter
Umsatz

Weinglter verkauft an Kunden innerhalb der selben PLZ-3 Region

Umsatz (€)

L Y

4M
3M
2M

i1M
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Rang PLZ3 Stadt/Kreis ”'“sag (Mio
1 552 Alzey, Ingelheim am Rhein 57
2 675  Worms 23
3 551  Mainz 1,1
4 554 Bingen am Rhein 0,9
5 555 Bad Kreuznach 0,2

Der kernlokale Umsatz der Weingiiter an Direktkunden innerhalb
derselben PLZ-3-Region konzentriert sich vor allem auf die Region
um Alzey und Ingelheim, dort wo mit 51% die meisten Weingiter
angesiedelt sind.

In dieser PLZ-3-Regionen findet mit 15,7 Mio. Euro rund 55% des
gesamten kernlokalen Umsatzes der Rheinhessen statt, bei
denen Weinguter an die lokalen Kunden derselben PLZ-3 Region
verkaufen.
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Umsatz

Die Tabelle zeigt den Anteil des Kernlokalverkaufs am geografisch

PLZ3 Stadt/Kreis Anzahl Weingiiter Umsatz (Mio €) Lokalverkauf-Anteil . . ! ’ .
auswertbaren Umsatz, der in den einzelnen PLZ3 Regionen erzielt wird.

552 "?R'??i’ﬁme'heim am 57 50,8 113 % Der Anteil, den die Weingiiter aus den verschiedenen PLZ3 Regionen
kernlokal absetzen variiert stark zwischen 4 und 36%.

675 Worms 33 37,1 6,1 % In den PLZ3-Regionen von Rheinhessen entfallen im Durchschnitt rund
9% des Umsatzes der Weingtter auf den Kernlokalverkauf.

554 Bingen am Rhein 8 11,6 8,1 % i . . i . . . i
Eine groRere Ndhe zu Mainz als groBte Stadt der Region scheint einen

555 Bad Kreuznach 3 53 44% hohen Lo'kalverlfauf-An.tell mit sich zu brlngfan,.da es dort gme hohe
Kundendichte gibt. Weiter entfernt von Mainz ist der Anteil des

551 Mainz 6 31 35.6 % Kernlokalverkaufs geringer.
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Uber den Kernlokalverkauf hinaus wird ein erweiterter lokaler Absatz

abgegrenzt. Dieser umfasst Verkaufe innerhalb der PLZ-2-Region, die

Rheinhessen zugeordnet werden, jedoch auBerhalb der PLZ-3-Region
der rheinhessischen Weingiiter.

Diese angrenzenden sidlichen Gebiete zdhlen zur erweiterten lokalen
Absatzzone. In diesen Regionen werden 1,3 Mio. € Umsatz erzielt. Da
sich dieses Gebiet mit der Pfalz Uberschneidet, ist der Umsatz der
Rheinhessischen Weingtter dort eher gering.

\\ y ./L‘\.

Geomarketing: Weingut, Rheinhessen, Endverbraucher (2025)
24. Februar 2026



3) Uberregionaler Verkauf

Umsatz
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Die Karte zeigt die Umsatzstarke der PLZ-2 Regionen fiir rheinhessische
Weinglterin der Gberregionalen Vermarktung aufRerhalb der
Heimatregion (grau).

AuBerhalb ihrer Heimatregion erzielen rheinhessische Weingiiter Umsatz
in vielen wichtigen Absatzgebieten innerhalb Deutschlands, jedoch sind
sie in Stiddeutschland unterreprasentiert.

Zu den Schwerpunkten zdhlen vor allem das Rhein-Main-Gebiet, Stid-
und Mittelhessen, Teile Niedersachsens, das Hamburger Umland, das
westliche Nordrhein-Westfalen mit Ruhrgebiet und Miinsterland,
Regionenin Ostwestfalen-Lippe sowie Bereiche in Schleswig-Holstein
und im nérdlichen Rheinland-Pfalz.

Insgesamt zeigt sich damit eine breite regionale Streuung mit
Schwerpunkten in West- und Norddeutschland.
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Rang  PLZ2 Stadt/Kreis T

1 65 Wiesbaden, Main-Taunus-Kreis 4.374

2 63  Offenbach, Main-Kinzig-Kreis 3.289

3 64  Darmstadt-Dieburg, Darmstadt 3.162 Die Tabelle zeigt die umsatzstarksten PLZ2 Regionen der rheinhessischen
Weingiterin der Giberregionalen Direktvermarktung.

4 38 Braunschweig, Gifhorn 2.234

) ) ) Der Uberregionale Verkauf der rheinhessischen Weingiiter macht rund 85

5 35  GieRen, Lahn-Dill-Kreis 2123 Prozent des in der Warenwirtschaft erfassten geografische auswertbaren

8 22 Stormarn, Segeberg 2.092 Umsatzes dieser Betriebe aus.

7 49  Osnabriick, Emsland 1.874 In den Top-lS-PLZ-Z-Regionen erzielt Rheinhessen rund 38 Prozent ihres
geografisch auswertbaren Umsatzes.

8 32  Minden-Lubbecke, Lippe 1.810 . o . . . . .
Eine vollstandige Tabelle fir alle 95 PLZ2 Regionen ist als Exceldatei verfligbar.

9 44 Dortmund, Bochum 1.748 N
Link Gber den Excel bezogen werden kann:

10 53 Rhein-Sieg-Kreis, Bonn 1.710 . . .

£ https://www.geisenheim-portal.de/geomarketing/

11 48 Minster, Steinfurt 1.697

12 56  Mayen-Koblenz, Westerwaldkreis 1.691

13 40 Dusseldorf, Mettmann 1.678

14 24  Rendsburg-Eckernforde, Kiel 1.674

15 45  Essen, Recklinghausen 1.668
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Durchschnittserlose Rheinhessen (Y Hochschute
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TOP15 Regionen in denen Weingiiter aus Rheinhessen
die héchsten Durchschnittserldse erzielen.

In den Weinanbaugebietenim

Sudwesten konzentrieren sich die Rang PLZ2 Stadt/Kreis @ Erlbs (€/L)
hochsten Erlose gefolgt von

GroRstidten mit hohem 1 70 Stuttgartkreis, Esslingen 11,59
Einkommensniveau. Im 2 77 Ortenaukreis, Rastatt 11,53
Lokalverkauf 67 und 55 sind die
Erlose nur durchschnittlich hoch. 3 79 Breisgau-Hochschwarzwald, Lérrach 11,17
4 20 Hamburg 10,43
5 10 Berlin 10,02
@ Erlos (€/1) 6 75  Enzkreis, Pforzheimkreis 10,00
- 12,00 7 74 Heilbronn, Schwabisch Hall 9,90
1 0’00 8 71 Boblingen, Ludwigsburg 9,61
8,00 9 81 Minchen 9,46
6,00 ’
10 80 Muinchen 9,34
11 60 Frankfurt am Main 9,28
12 72 Reutlingen, Tilbingen 9,07
13 97 Wirzburg, Wirzburg 9,02
14 78  Konstanz, Schwarzwald-Baar-Kreis 8,97
15 69 Rhein-Neckar-Kreis, Heidelbergkreis 8,94
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Relative Abweichung der Erlose

Die Karte zeigt, wie stark die Erlése in Rheinhessen von den mittleren
Erlsen aller anderen Anbaugebiete in dieser PLZ-2-Region abweichen.

Um Vergleiche zu erleichtern, wird ein Index ausgewiesen. Dieser zeigt
stets die Abweichung eines betrachteten Anbaugebiets vom Durchschnitt
aller anderen Anbaugebiete:

. Index = 150: maximale positive Abweichung der Erlése
C Index = 100: kein Unterschied
C Index = 50: maximale negative Abweichungder Erlése
Index
- 150 e ) . . )
Damit lasst sich auf einen Blick erkennen, in welchen Regionen
125 Rheinhessen tiber- oder unterdurchschnittlich hohe Erlése erzielt.
100 Insgesamt gibt es in Deutschland nur wenige PLZ-2-Regionen mit starken
. 75 Abweichungen.
50

Die PLZ-2-Regionen mit den groRten Abweichungen werden auf der
folgenden Seite aufgelistet.
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Rheinhessens von anderen Anbaugebieten Hnivetsity

Relative Abweichung der Erlose

Die Pfalzer Weingiiter zeigen in keiner PLZ-2-Region positive Abweichungen.

Die Tabellen zeigen die flinf PLZ-2-Regionen mit der den geringsten negativen und
hdéchsten negativen Abweichung der mittleren Erlése der Weingtter aus
Rheinhessenim Vergleich zu anderen Anbaugebieten.

PLZ2  Stadt/Kreis Differenz riMedian  Median andere

75 Enzkreis, Pforzheimkreis -0,07 € 10,00 € 10,07 €

77 Ortenaukreis, Rastatt -0,76 € 11,63 € 12,29 €

79 Breisgau-Hochschwarzwald, Lérrach -1,40 € 11,17 € 12,58 €

70 Stuttgartkreis, Esslingen -1,63 € 11,59 € 13,22 €

Index 12 Dahme-Spreewald 124€ 845 € 9,69 €

B 150
:]] gg PLZ2 Stadt / Kreis Differenz Rhgifltli\ig;sen Median andere
-udwigshafen am Rhein, Rhein-Pfalz-Kreis -5, , ,

75 67 dwigshaf Rhein, Rhein-Pfalz-Krei 5,59 € 7.77€ 13,37 €

. 50 56 Mayen-Koblenz, Westerwaldkreis -4.44 € 6,79 € 11,23 €

55 Mainz , Mainz-Bingen -4,85€ 755€ 12,40 €

94 Passau, Deggendorf -4,01 € 6,29 € 10,30 €

92 Neumarkt i.d.OPf., Schwandorf -3,67 € 6,94 € 10,61 €
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