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Ausgangssituation

Motivation

Ziel
Die Weiterentwicklung der Geisenheimer Unternehmensanalyse zu einem
flexiblen, digitalen online-Tool fir 6konomische Nachhaltigkeit.

- Erwartungen und Bedirfnisse der Betriebe?
- Inhaltliche Anpassungen?
- Intuitive Nutzung
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Vorgehensweise

1. 24 qualitative Interviews
—  Feedback zu aktuellen PDF Berichten
—  Gewdunschte Zusatzinhalte
—  Gewdinschte Unterstitzungstools

2. Entwicklung erster Version des Online-Tools

3. 10 Usability-Tests
—  Feedback zur ersten Version
— Intuitivitat des Tools?

4. Anpassung des Tools




Bedirfnisse & Anspriuche

Hauptergebnisse

N

S

Welche Kennzahlen sind die wichtigsten?

Wie kann ich die Kennzahlen besser einordnen/bewerten?
Vereinfachte Struktur der Analyse

Vergleichbarkeit mit anderen Vergleichsgruppen maglich?
Langzeit Entwicklungen Gber finf Jahre hinaus?

Wohin geht der Trend der Veranderung?

Wie konnen die Abbildungen verstandlicher werden?
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1. & 2. Welche Kennzahlen sind die wichtigsten? - Gesamtuberblick

Gesamtbewertung

Q)

Betriebsergebnis @

Wie funktioniert das Ampelsystem?

Umsatz pro Hektar IS

Arbeitszeit pro ha e

Umsatz pro Arbeitskraft ©

Gewinn pro Liter @

Operativer Cash-Flow pro Hektar @

Freier Cashflow pro Hektar @

®

Fortfahren
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Die neue Analyse

3. Vereinfachte Struktur der Analyse

i @ %

Gesamtbewertung - Ampel - Wirtschaftlicher Erfolg Produktivitdt / Effizienz

v

vy vy

Umsatz pro Hektar Ertrag pro Hektar Umsatz pro Liter Umsatz pro Arbeitskraft Arbeitszeit pro Hektar Aufwand pro Hekfar Aufwand pro Liter Gewinn pro Liter
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4. Vergleichbarkeit mit anderen Vergleichsgruppen moglich?

Umsatz pro Liter (€) g

Wie hoch ist mein durchschnittlich erzielter Literpreis?

@ Ihr Umsatz pro Liter hat sich im Vergleich zum Vorjahr um 21,6% verandert.

75
7.0 - @ Ihr Umsatz pro Liter liegt 27,1% unter dem Durchschnitt der Vergleichsgruppe.
6.5 4 ) ) _
' @ Ihr Umsatz pro Liter hat sich uber die letzten 5 Jahre im Durchschnitt um -1,1% pro Jahr verandert. Der
6.0 Umsatz pro Liter der Vergleichsgruppe hat sich durchschnittlich um 7% pro Jahr verandert.
55
50
45
40
35
1516 1617 17ne 1819 1920
I Urtemehmenswerte T 7 Trend [T} \eraleichsgruppe Top 25% der \ergleichsgruppe
-O — Vergleichsgruppe Zeitraum
_O . =
O —  Flaschenvermarkter 5Jahre v -
— (3' Wenn Sie etwas nicht verstehen oder uns ein Feedback geben machten, kontaktieren Sie uns gerne.
5 Jahre

10 Jahre

‘
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4. Vergleichbarkeit mit anderen Vergleichsgruppen moglich?

Umsatz pro Liter (€) g

Wie hoch ist mein durchschnittlich erzielter Literpreis?

L @ Ihr Umsatz pro Liter hat sich im Vergleich zum Vorjahr um 21,6% verandert.

7.0 - @ Ihr Umsatz pro Liter liegt 27,1% unter dem Durchschnitt der Vergleichsgruppe.

°*1 @ Ihr Umsatz pro Liter hat sich uber die letzten 5 Jahre im Durchschnitt um -1,1% pro Jahr verandert. Der

6.0 Umsatz pro Liter der Vergleichsgruppe hat sich durchschnittlich um 7% pro Jahr verandert.

55

50

35
1516 1617 1718 1819 1920

I Urtemehmenswerte T 7 Trend [T} \eraleichsgruppe Top 25% der \ergleichsgruppe

-O — Vergleichsgruppe Zeitraum
_O . =
.0 —

Flaschenvermarkter 5Jahre ~

5 lahre
10 Jahre

(-3' Wenn Sie etwas nicht verstehen oder uns ein Feedback geben mdchten, kontaktieren Sie uns gerne.
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5. Langzeit Entwicklungen Gber finf Jahre hinaus?

Umsatz pro Liter (€) g

Wie hoch ist mein durchschnittlich erzielter Literpreis?

@ Ihr Umsatz pro Liter hat sich im Vergleich zum Vorjahr um 21,6% verandert.

75
7.0 - @ Ihr Umsatz pro Liter liegt 27,1% unter dem Durchschnitt der Vergleichsgruppe.
6.5 4 ) ) _
' @ Ihr Umsatz pro Liter hat sich uber die letzten 5 Jahre im Durchschnitt um -1,1% pro Jahr verandert. Der
6.0 Umsatz pro Liter der Vergleichsgruppe hat sich durchschnittlich um 7% pro Jahr verandert.
55
50
45
40
35
1516 1617 17ne 1819 1920
I Urtemehmenswerte T 7 Trend [T} \eraleichsgruppe Top 25% der \ergleichsgruppe
-O — Vergleichsgruppe Zeitraum
_O . =
O —  Flaschenvermarkter 5Jahre v -
— (3' Wenn Sie etwas nicht verstehen oder uns ein Feedback geben machten, kontaktieren Sie uns gerne.
5 Jahre

10 Jahre
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Die neue Analyse

5. Langzeit Entwicklungen Gber finf Jahre hinaus?

Aufwand pro Hektar (£)

Wieviel Aufwand pro ha bendtige ich?
42,000
40.000
38.000
36.000
34.000

32.000

30.000
1617 1718 1819 18/20 20/21

I Untemehmenswerte T 7 Trend

Vergleichsgruppe Zeitraum

.o_
_O.
O 5Jahre v
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5. Langzeit Entwicklungen Gber finf Jahre hinaus?

Aufwand pro Hektar (£) Aufwand pro Hektar ()
Wieviel Aufwand pro ha bengtige ich? (@ Wieviel Aufwand pro ha bendtige ich? (@
42.000 42.000
40.000
40.000
38.000
36.000
38.000
34.000
36.000 32.000
30.000
34.000 i
26.000
32.000
24.000
30.000 22.000
1617 1718 1819 19720 20721 12 12113 1314 14115 15/16 1617 17118 1819 19120 20721
I Untemehmenswerte T 7 Trend Il Urtemehmenswerte T 1 Trend
Vergleichsgruppe Zeitraum Vergleichsgruppe Zeitraum

0 — O —
_O. _o.
o= 5Jahre v 0 — 10 Jahre v

‘
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6. Wohin geht der Trend der Veranderung?

Umsatz pro Liter (€) g

Wie hoch ist mein durchschnittlich erzielter Literpreis?

@ Ihr Umsatz pro Liter hat sich im Vergleich zum Vorjahr um 21,6% verandert.

75
7.0 - @ Ihr Umsatz pro Liter liegt 27,1% unter dem Durchschnitt der Vergleichsgruppe.
6.5 4 ) ) _
' @ Ihr Umsatz pro Liter hat sich uber die letzten 5 Jahre im Durchschnitt um -1,1% pro Jahr verandert. Der
6.0 Umsatz pro Liter der Vergleichsgruppe hat sich durchschnittlich um 7% pro Jahr verandert.
55
50
45
40
35
1516 1617 17ne 1819 1920
I Urtemehmenswerte T 7 Trend [T} \eraleichsgruppe Top 25% der \ergleichsgruppe
-O — Vergleichsgruppe Zeitraum
_O . =
O —  Flaschenvermarkter 5Jahre v -
— (3' Wenn Sie etwas nicht verstehen oder uns ein Feedback geben machten, kontaktieren Sie uns gerne.
5 Jahre

10 Jahre

‘
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7- Wie konnen die Abbildungen verstandlicher werden?

Umsatz pro Liter (€) g

Wie hoch ist mein durchschnittlich erzielter Literpreis?

L @ Ihr Umsatz pro Liter hat sich im Vergleich zum Vorjahr um 21,6% verandert.

7.0 - @ Ihr Umsatz pro Liter liegt 27,1% unter dem Durchschnitt der Vergleichsgruppe.

65 4

@ Ihr Umsatz pro Liter hat sich uber die letzten 5 Jahre im Durchschnitt um -1,1% pro Jahr verandert. Der
Umsatz pro Liter der Vergleichsgruppe hat sich durchschnittlich um 7% pro Jahr verandert.

35
1516 1617 17ne 1819 1920
I Urtemehmenswerte T 7 Trend [T} \eraleichsgruppe Top 25% der \ergleichsgruppe
-O — Vergleichsgruppe Zeitraum
—0- .
O —  Flaschenvermarkter 5Jahre v -
—— (7) Wenn Sie etwas nicht verstehen oder uns ein Feedback geben machten, kontaktieren Sie uns gerne.
5 Jahre

10 Jahre

‘
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7- Wie konnen die Abbildungen verstandlicher werden?

Umsatz pro Liter (€) D0 m—

Wie hoch ist mein durchschnittlich erzielter Literpreis?

@ Ihr Umsatz pro Liter hat sich im Vergleich zum Vorjahr um 21,6% verandert.

75
7.0 - @ Ihr Umsatz pro Liter liegt 27,1% unter dem Durchschnitt der Vergleichsgruppe.
6.5 4 ) ) _
' @ Ihr Umsatz pro Liter hat sich uber die letzten 5 Jahre im Durchschnitt um -1,1% pro Jahr verandert. Der
6.0 Umsatz pro Liter der Vergleichsgruppe hat sich durchschnittlich um 7% pro Jahr verandert.
55
50
45
40
35
1516 1617 17ne 1819 1920
I Urtemehmenswerte T 7 Trend [T} \eraleichsgruppe Top 25% der \ergleichsgruppe
-O — Vergleichsgruppe Zeitraum
_O . =
O —  Flaschenvermarkter 5Jahre v -
— (3' Wenn Sie etwas nicht verstehen oder uns ein Feedback geben machten, kontaktieren Sie uns gerne.
5 Jahre

10 Jahre

‘



Die neue Analyse

7- Wie konnen die Abbildungen verstandlicher werden?

Umsatz pro Liter (€)

Wie hoch ist mein durchschnittlich erzielter Literpreis?

Umsatz pro Liter Wein = Indikator fiir den durchschnittlich erzielten Preis
pro Liter Vertnebsmenge Wein (Weinmosternte + Zukaufsmenge Trauben,
Most, Wein - Verkauf von Trauben und Most bereinigt um die
Bestandsveranderung im Geschaftsjahr)

Umsatz pro Liter = Umsatz Gemnke-"\fenliehsmenqe

(Bei der Vergleichsgruppe handelt es sich iberwiegend um Nettopreise
ohne USt.*)

Die Berechnung dieser Kennzahl ist unter anderem abhangig von der
korrekten Meldung Ihrer Fassweinzukaufe. Sollte die Kennzahl nicht
plausibel sein, kdnnen fehlende Informationen iiber Fassweinzukaufe die

Ursache sein.
=T =F

35
1516 1617
I Untermehmenswerte £ 1 Trend _"_T; Vergleichsgruppe
-0 — Vergleichsgruppe
—0-
<O — | Flaschenvermarkter
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@ Ihr Umsatz pro Liter hat sich im Vergleich zum Vorjahr um 21,6% verandert.
@ Ihr Umsatz pro Liter liegt 27,1% unter dem Durchschnitt der Vergleichsgruppe.

@ Ihr Umsatz pro Liter hat sich iiber die letzten 5 Jahre im Durchschnitt um -1,1% pro Jahr verandert. Der
Umsatz pro Liter der Vergleichsgruppe hat sich durchschnittlich um 7% pro Jahr verandert

— i —— — — —

1819 1920

Top 25% der Vergleichsgruppe

Zeitraum
5 Jahre v -
\9 Wenn Sie etwas nicht versiehen oder uns ein Feedback geben michten, kontaklieren Sie uns gerne
5 Jahre

10 Jahre
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Weitere Diagrammtypen

i)

Gesamtbewertung - Ampel -
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e % = P

Struktur der Aufwendungen

Produktivitét / Effizienz und Erlése

Wirtschaftlicher Erfolg Liquiditét und Stabilitdt

: g des C
1

Zusammenseizung des Cashflows  Operativer und freier Cashflow

Investionen pro Hektar Fremdkapitalquote Kapitaldiensigrenze

Anlagendeckung

2

Zusammensetzung des Cashflows 1

Wieviel Liquiditat steht fur Zahlungen an Kreditgeber und Eigentumer zur Verfigung?

250.000
200.000
150.000
100.000

50.000

Wirtschaftsjahr

.0_
—0-
O— 1920

@ 199.690,56 € stehen als freier Cashflow zur Verfiigung.

& Kasse Ende

(L) Wenn Sie etwas nicht verstehen oder uns ein Feedback geben machien, kontaktieren Sie uns gerne.
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Die neue Analyse

Weitere Diagrammtypen

Betrlebsergebnls nach

Familienlohn
33374
Betrieblicher Aufwand
551.962 € 548.625 €

99,5% 0% 0%

Einheit Ertrag
100%
€ 549.000 € 0€ 0€ -18.000 € 20.962 €
€proha 30.500 € 0€ 0€ -1.000 € 1165 €
€ pro ha Durchschnitt 35120 € 353 € 1.200 € 493 € 4147 €
Abweichung zum Durchsennitt 13,2% -100% -100% -302,9% 719%
T T T T T T 1
3,7% 7,3% 7% 9,7% 2,6% (i3 b3
- 5 Fa bschreibungen Unteshalt
Einheit ers
£ 174.000 € 40.000 € 234342 ¢ 53483 € 14.000 € 21.800 € 11.000 €
€proha 9.667 € 2222 € 13.019 € 2971 € T8 E 1211¢€ 611¢€
€ pro ha
9.202 € 2522 ¢€ 13846 € 4455 € 1.645 € 5.657 € 3B/ €
Durchschitt
Abweichung zum
5% -11,9% 6% -333% -52,7% 78,6% 60,4%
Durchschnitt
-0 — Vergleichsgruppe Zeitraum
=g
O —  Flaschenvermarkter W.J 2019/20 v

@ ‘ Fortfahren
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Musterbetrieb

= Hochschule

Eﬁﬁg;‘tﬂem‘ Absatzanaly Unterneh lyse  Konjunkturanaly Kontakt q

Zugang:
www.geisenheim-portal.de | ¢

E-Mail-Adresse: Geisenheimer Absatzanalyse
unternehmensanalyse@hs-gm.de

Geisenheim Portal, Die Geisenheimer digitale Absatzanalyse wertet die Datenschuiz hat hierbei oberste Prioritat, so werden stets nur aggregierte
Absatzdaten von Weingiitern, Kellereien und Genossenschaften aus, um den Daten iiber eine Vielzahl an Betrieben zum Vergleich abgebildet.
Betrieben einen Vergleich zu anderen Betrieben zu erméglichen und der

Branche zuverlissige Informationen zu geben.

Passwort:

Dieses Tool ermdglicht u.A. einen tiefgreifenden, empirischen Einblick in:

Musterbetrieb123

« Die Entwicklung diverser Absatzkanale

= Preisliche Entwicklungen verschiedener Qualitatsstufen
» Absatz- und Umsatzentwicklungen von Rebsorten

= Kunden- und Bestellungsanalysen

Fiir weitere Informationen, klicken sie hier.
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Anthony Bennett
AnthonyWilliam.Bennett@hs-gm.de
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