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Ziel 
Die Weiterentwicklung der Geisenheimer Unternehmensanalyse zu einem 
flexiblen, digitalen online-Tool für ökonomische Nachhaltigkeit.

- Erwartungen und Bedürfnisse der Betriebe?
- Inhaltliche Anpassungen?
- Intuitive Nutzung

Ausgangssituation

Motivation
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Methodik

Vorgehensweise

1. 24 qualitative Interviews
– Feedback zu aktuellen PDF Berichten
– Gewünschte Zusatzinhalte
– Gewünschte Unterstützungstools

2. Entwicklung erster Version des Online-Tools

3. 10 Usability-Tests
– Feedback zur ersten Version
– Intuitivität des Tools?

4. Anpassung des Tools
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Bedürfnisse & Ansprüche 

Hauptergebnisse

1. Welche Kennzahlen sind die wichtigsten?

2. Wie kann ich die Kennzahlen besser einordnen/bewerten?

3. Vereinfachte Struktur der Analyse

4. Vergleichbarkeit mit anderen Vergleichsgruppen möglich?

5. Langzeit Entwicklungen über fünf Jahre hinaus?

6. Wohin geht der Trend der Veränderung?

7. Wie können die Abbildungen verständlicher werden?
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Die neue Analyse

1. & 2. Welche Kennzahlen sind die wichtigsten?  - Gesamtüberblick
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Die neue Analyse

3. Vereinfachte Struktur der Analyse
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Die neue Analyse

4. Vergleichbarkeit mit anderen Vergleichsgruppen möglich?
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Die neue Analyse

4. Vergleichbarkeit mit anderen Vergleichsgruppen möglich?
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Die neue Analyse

5. Langzeit Entwicklungen über fünf Jahre hinaus?
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Die neue Analyse

5. Langzeit Entwicklungen über fünf Jahre hinaus?
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Die neue Analyse

5. Langzeit Entwicklungen über fünf Jahre hinaus?
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Die neue Analyse

6. Wohin geht der Trend der Veränderung?
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Die neue Analyse

7. Wie können die Abbildungen verständlicher werden?

Einblenden/ausblenden
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Die neue Analyse

7. Wie können die Abbildungen verständlicher werden?
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Die neue Analyse

7. Wie können die Abbildungen verständlicher werden?
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Die neue Analyse

Weitere Diagrammtypen
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Die neue Analyse

Weitere Diagrammtypen
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Die neue Analyse

Musterbetrieb

Zugang:
www.geisenheim-portal.de

E-Mail-Adresse:
unternehmensanalyse@hs-gm.de

Passwort:
Musterbetrieb123
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Anthony Bennett
AnthonyWilliam.Bennett@hs-gm.de

Institut für Wein- und Getränkewirtschaft
Hochschule Geisenheim University
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